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新认知，从而也直接影响到

了人们的行为模式和活动内

容，由此用于承载人们活动

的空间场所必然也将不断的

发展改变。

从旅游城市到城市旅

游，城市空间被赋予了更多

的需求和要求。从文化旅游

到文旅融合，城市空间被注

入了更多的内容。需求一直

在变化，内容就需要不断的

更新。文创思维越来越多的

出现在城市空间的市场中。

文创，顾名思义文化创

新。产品因为其物质的现实

性，以及其固有功能的稳定

性，导致其不可能常换常

新。但是在物质需求之外，

人们在精神文化上的追求，

使得产品拥有了产品本身

之外的价值，这种价值很多

时候便源自于文化的创

新。比如艺术展中的文创

周边。

当我们把产品的外延

扩大到城市空间，那便有了

“从无到有”的文创思维。

艺术是一个概念，生活也是

一个概念，把概念放到空间

里，空间便实现了另一种价

值。

其实早在 20世纪 80年
代后期，在美国就已经出现

了一种称为“生活方式中

心”的新型购物中心，它将

购物与生活休闲结合在一

起。这就是将空间作为一

种文化产品来进行城市空

间配置的方式。

继续用文创的思维将

其延伸，在文学、艺术和空

间之间搭建联系，用独特的

空间装置来描绘城市生活

图景，通过分析创新性的当

代文化形式、结构主义建

筑、影像艺术等，让艺术改

变生活体验。这也就是喜

闻乐见品牌联合计划中所

提出的：“生活有艺术，艺术

有生活。”

目前，国内有数量庞大

的新一代中产阶级，他们更

倾向于健康的生活方式，注

重心理感受，需要更多好玩

的公共空间与设施。他们

所对应的需求便是以一种

更“美好”的生活方式来彰

显自己。由此城市空间便

从无到有，看城市空间的文创思维

承载着文化的功能。

把实体和非实体因素交织在一起而

形成新的系统，离不开文创思维。之所以

称它为从无到有，是因为从概念到实体，

是一个不断创造和更新的过程。在这个

过程中，一方面是城市空间功能的不断完

善，另一方面是消费者需求的不断更新。

这几年来，城市中有很多这样的空间

出现，无一不是从无到有的过程。例如茑

屋书店，对于一个书店而言，图书之外的

生活方式便是从无到有的过程。从产品

本身延伸到生活方式，再从生活方式开拓

的无限可能，文创思维正在改变着城市的

业态。

文创思维让文化有了不断生长的动

力和能量，让有限的实体空间有了无限的

生活可能，这也正如喜闻乐见品牌联合计

划的主题“喜乐无限”。

文化、艺术、生活，本就是相互交织，

三位一体，不断发展，只有当我们的思维

与之一同不断的更新，才能使得空间有不

断的生命力，才能不断的创造“从无到有”

的市场，才能实现产品的“无限”。

什么是生活？什么是艺术？当我们试图给它下定义的时候，我们或许正在失去它更多的可能性。

4月23日，一场特殊的展览，在杭州东信和创园64号喜闻乐见开幕，之所以说它特殊，是因为这是一个新的城市空间综合体的新尝试，是

一个空间从无到有的呈现。

复合材料的绘画作品，服装厂废弃布

料和旧衣服被裁成布条进行编织的艺术再

创作，展厅的观者可以拾起布条继续往艺

术装置上叠加个性的因子……随着一场以

“疫情之下，将破碎重新编织”为主题的任

萃个展开幕，喜闻乐见品牌联合计划也正

式启动。

装置艺术结合绘画作品以及文创周

边，这是一个艺术空间的端口，在这个端口

的另一头是众多品牌的联合“编织”。

东信和创园 64号，原本只是一个大仓

库，空间是它唯一的语言。如何从“空”到

“间”？喜闻乐见，用生活和艺术编织了一

个综合体。于是，在这个大空间里，一半是

艺术，一半是生活。

在艺术的空间里，我们可以看到生活

的痕迹以及艺术展中对于生活的理解与表

达。在生活的空间里，我们可以找到艺术

的承载与语言。

以这次的艺术展为例，在艺术展的空

间里，除了为期一个月的任萃个展，还有很

多联合品牌的展开的生活性的会面，内容

涉及美食、健康、艺术、摄影、公益、市政、时

尚、宠物、运动等多个不同领域。比如，5月
3日与哈克音乐围坐，赴一场音乐的疗愈；5
月7日，跟随杜卡迪，听听摩托骑行路上的

大城小事；5月14日，与猫生罐养举办限定

派对，一起吸猫……

与艺术展联动的生活空间，自然也是

一派生机勃勃：火锅店的桌面换上了艺术

展的元素，座位也“穿”上了艺术展的衍生

文创，当然还有随处可见的文创周边。总

之，以空间为名，编织一个艺术与生活的综

合体。

其实，随着互联网的发展，人们交流的

效率和方式发生了改变，导致原本随着城

市发展而形成的文化价值和固有观念被重


