
春潮澎湃，万物生长，旅游市场也

是一派生机勃勃。在需求侧，大众旅游

消费需求加速释放，从短程到中远程，

从自驾游到跟团游、定制游，从传统热

门目的地到新晋网红打卡地，旅游市场

复苏呈现加速度、多领域、快升级等特

点。在供给侧，文化和旅游一次次“牵

手”，数字化等新技术在旅游领域加速

应用，人们喜闻乐见的文旅融合产品、

智慧旅游产品多了起来，出游体验不断

提升。供需齐发力，人们走出家门，拥

抱诗和远方，在旅途中感受美好生活。

文化和旅游部发布的数据显示，

“十三五”期间，我国年人均出游超过 4

次。旅游是综合性产业，既是拉动经济

发展的重要动力，也是实现美好生活的

重要内容。

加大优质旅游产品供给力度，是激

发旅游发展更大活力的关键所在。要

坚持精益求精，把提供优质产品放在首

要位置，提高供给能力水平，着力打造

更多体现文化内涵、人文精神的旅游精

品，提升中国旅游品牌形象。

更好释放旅游消费需求潜力，是激

发旅游发展更大活力的重要保障。另

外，旅游消费也要有“闲”。要进一步完

善节假日制度，推动各地制定落实带薪

年休假具体办法，鼓励机关、社会团体、

企事业单位引导职工灵活安排休假时

间，让人们有更多闲暇时间开展旅游消

费。

“十四五”时期，中国将全面进入大

众旅游时代，旅游业面临高质量发展的

新要求。旅游业发展要围绕更好满足

人民日益增长的美好生活需要这个根

本目的，紧跟文旅消费升级新趋势、打

造文旅产品新供给，推出更多符合游客

口味的优质产品和服务，充分发挥为

民、富民、利民、乐民的积极作用，成为

具有显著时代特征的幸福产业，为人民

美好生活增添更多实实在在的精彩。

（吴若山）

3月 7~9日，2023 年浙江省文化和

旅游资源开发工作培训班在瓯海区举

办。省文化和旅游厅党组副书记、副厅

长芮宏出席并讲话，温州市委常委、宣

传部长施艾珠，瓯海区委书记曾瑞华参

加并致辞。部分县区党委或政府分管

领导；各设区市文化和旅游局分管领

导、业务处室负责人；各县（市、区）文化

和旅游局分管领导；全省 5A级旅游景

区、国家级旅游度假区负责人山区26县
“造月工程”培育对象以及媒体代表近

200人参加。

培训开班会上通报了 2022年度全

省资源开发工作。杭州市、仙居县、泰

顺县、景宁县分别就旅游项目投资、微

改造精提升、山区 26 县旅游业高质量

发展、“百千万”工程等方面经验进行交

流分享。本次培训班，还针对乡村旅游

重点工作、微改造精提升、文化和旅游

深度融合发展、文化和旅游项目投资、

休闲度假及红色旅游、A 级旅游景区高

质量发展及有关标准、城镇村景区化等

方面工作进行专题解读。

临海市文旅局、鉴湖旅游度假区、

安吉县文旅局、桐乡市文旅局、熊猫猪

猪两头乌国际牧场等单位还将就旅游

开发工作进行交流介绍。 （温 文）
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持续催生消费需求增长点
激发旅游发展更大活力

3月 6日，“风起洛阳 梦萦浙里”浙

东南旅游联合体座谈会在洛阳举行，台

州、宁波、温州、绍兴、舟山五市文旅游

部门携手来洛推介浙东南优质文旅资

源。

会上，浙东南旅游联合体五地市文

旅企业分别介绍了当地旅游资源和特

色旅游产品。台州市文旅部门相关负

责人介绍了当地景区优惠政策；临海市

的国家5A景区台州府城文化旅游区免

门票至3月31日；温岭市四大景区推出

旅行社团队门票及旅游电子商务平台

票务销售优惠政策；天台县开展天台山

景区团队购票特惠月活动，持续时间至

3月底。

双方旅游企业还就持续深化两地

交流合作，推进文旅品牌市场宣传共促

共享、整合精品文旅产品资源，促进两

地客源互输互送、文旅政策互惠共赢，

带动两地文旅市场消费等进行了交

流。洛阳市文广旅局相关负责人表示，

将以此次活动为契机，进一步加深双方

在旅游资源共享、旅游线路互推、旅游

客源互送等方面的全方位合作，共探两

地文旅发展新思路，共促两地文旅市场

消费强力复苏。

（记者 郑海锋）

浙东南五城携手赴河南洛阳推介旅游

3月 2日，“2023之江艺术季”开幕

式在杭州运河大剧院举行。3 月至 6
月，浙江将推出精品展演活动、精品展

览活动、群众文化活动和“文艺赋美”精

品演出等，汇聚戏曲、话剧、舞蹈、交响

乐，以及油画、中国画、瓷器、数字艺术

等 30余项不同艺术门类，致力彰显南

宋气派、江南风度、浙江韵味。

此次艺术季系浙江首次举办，是展

示之江艺术长廊最新文艺成果的新名

片，也是深化新时代文艺精品创优工

程，完善高品质公共文化服务的体现。

此中，既有诸如越剧《五女拜寿》《陆游

与唐琬》、昆曲《十五贯》、婺剧《白蛇

传》、绍剧《三打白骨精》等传统剧目；

也有歌剧《红船》、话剧《谁主沉浮》等

展示中国形象、中国精神、中国气派的

浙江文艺“金名片”；更有讴歌新时代

的戏剧作品，如越剧《钱塘里》、“之江

颂”原创作品交响会、大型原创交响乐

《潮向未来》、大型民族管弦乐《印象良

渚》等。系列作品思想性、艺术性、观

赏性兼具，展现了新时代浙江戏剧人

的蓬勃的生命力、不竭的创新力。其

中，已于 2月底演出的浙江原创作品交

响音乐会《之江颂》，线上线下共计吸

引数万人次收看。

本次活动不仅名家云集、剧目丰

富，在活动形式上也力求突破。如推出

“宋韵今辉”艺术特展、一曲新词、宋韵

文化创新艺术作品邀请展等，让艺术以

多形式呈现。作为“2023之江艺术季”

的重要组成部分，浙江将在杭州奥体中

心体育场举办亚运会暖场节目集中展

演活动。该演出是在杭州亚运会、亚残

运会开闭幕式正式开始之前的预热环

节，是展现浙江文化建设成果以及各地

特色精品文艺节目的重要载体。

（记者 刘青）

“2023之江艺术季”：名家云集、剧目丰富、形式多样

百城旅游同业巡展浙江站
在杭州拉开序幕

3月6日下午，由“上船吧“、世纪游轮、

冠达旅游共同主办的“汇百川·致江海”全

国百城旅游同业巡展在浙江世贸君澜大饭

店成功举办。杭州作为“上船吧“2023年全

国巡演的第四站，拉开了本次推介活动面

向浙江省的序幕。

“上船吧”是一家致力于打造专业游轮

分销平台的高科技旅游企业，着眼于为邮

轮业者及产业升级提供一站式解决方案。

活动现场“上船吧“团队向与会来宾展示了

如何通过全球游轮定位及游轮分销系统，

解决产品研发与营销环节中的诸多痛点，

协助同业快速决策、拓展市场。

会上，世纪游轮销售总监和冠达旅游

代表分别进行游轮、沙特阿拉伯产品推

介。今年，世纪游轮将隆重推出全新旗舰

游轮-世纪绿洲号。同时，除运营传统的

长江三峡“重庆-宜昌4日/5日”航线外，世

纪游轮还将于本月开启“江山如此多娇·山

河颂 全览长江 15天游”“江海赋 8天 7晚
人文之旅”等特色航线，为长江游注入新活

力。 （记者 章 琳）

临平打造超山—丁山湖
“杭北文旅新地标”

近日，杭州市临平区召开超山—丁山

湖综合保护工程建设工作动员大会，超山

—丁山湖综合保护工程建设正式启动实

施。接下来，临平将综合西湖、湘湖、西溪

湿地等杭州及周边知名生态区块的竞合关

系，打造一个“杭北文旅新地标”。

超山是江南三大赏梅胜地之一，这里

对于定位“数智临平·品质城区”的临平来

说，是打造优沃环境的重要节点。据了解，

根据规划，今年临平将重点实施景区消防

提升、东入口改造、环山绿道一期、美丽乡

村一期以及水上游线一期等5个项目。 为

了实现目标，临平也提出五大行动：超山景

点提升工程、景区交通提升工程、景区环境

提升工程、超山佛教文化保护工程、景区内

美丽乡村整治工程。（记者 葛家藤 陈蓉）

安吉文化旅游
（扬州）早茶会顺利举办

3月 3日，2023浙江·安吉文化旅游早

茶会在扬州举行。安吉县文体旅游局党委

书记、局长罗福娣在致辞中表示，安吉白

茶，来到扬州，与扬州美食文化的金字招牌

“扬州早茶”，共赴一场关于“茶与早茶”的

城市对话。

自“中国传统制茶技艺及其相关习俗

（安吉白茶）”成功入选联合国教科文组织

人类非物质文化遗产代表作名录以前，安

吉便已逐步走出了一条壮大茶经济、丰富

茶文化、打造茶旅游的特色发展之路，不断

续写“一片叶子富了一方百姓”的新故事。

现场，安吉白茶“品鉴师”招募令正式

发布，广邀扬州品茶达人、专业茶艺师、茶

文化爱好者等爱茶人士，赴浙江安吉游览

绿水青山、品茗安吉白茶。

同时，2023浙江·安吉文化旅游（江苏）

推广周暨高校人才招引计划正式启动。发

布了《安吉县支持大学生就业创业八条政

策》，以最强的政策供给营造最优的引才环

境，邀约优秀大学生赴安吉“安”居乐业，助

力安吉高质量建设国际化绿色山水美好城

市。 （记者 章琳 通讯员 胡佳）

3月 7日，为期一天半的宁波市文

旅局长会议在慈溪落下帷幕。各县市

区文旅局长、全市重点文旅行业协会以

及局机关处室负责人参会，共同锚定2023
年文旅工作新目标。今年以来，文旅产业

复苏发展新气象令人振奋。刚刚过去的

两周天气晴好，宁波各大景区更是迎来

客流高峰，酒店入住率稳步回升。吃、

住、行、游、购、娱……文旅经济的每一侧

面，都释放出了积极的市场信号。

宁波文旅消费呈现多元场景，沉浸

式业态蓬勃兴起，“国潮”元素百变出

圈，数字消费推陈出新。 微度假成为

主流消费偏好，宁波省内游客占比约为

83%，全域客流呈现显著的本地化、近

程化特征。“文旅+教育”迎来发展新契

机，“文旅+工业”成为打卡新地标，“文

旅+非遗”注入强劲动力。创新打造

“3+22+n”标志性成果，评选首批市级

文旅促共富最佳实践案例8个、创新培

育项目6个。

宁波市文化广电旅游局有关负责

人表示，多措并举促消费，力争全年举

办各级各类文旅节事活动 1000 余场

次。 挖潜拓新创品牌，进一步打磨王

阳明、王安石两大文化 IP，举办阳明文

化季、王安石文化节等系列活动。扩面

提质惠民生，建设 15分钟品质文化生

活圈 410个，新增城市书房 35家、文化

驿站 16家。 改革攻坚抓聚合，构建文

旅治理“大脑”2.0版，重点突破“文旅甬

惠享”“文物甬安”“文艺甬动”等集成应

用。 （记者 陈冲）
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