
9 月 15 日，浙江省第十二届运动休

闲旅游节新闻发布会在杭州举行，提出

借杭州亚运会契机促进体育旅游消费的

倡议，并启动了“2023浙江省十佳户外露

营地评选”活动。

该活动由浙江省运动休闲旅游节由

浙江省文化和旅游厅、浙江省体育局主

办，并将于 10 月 19 日-21 日在浙江安吉

灵峰旅游度假区举办，以“1+2+3+N”的

项目设置开展。“1”为开幕式，“2”为提前

预热的序幕，“3”个配套项目为一场高规

格的论坛、一场户外运动嘉年华、一场安

吉特色百笋宴；“N”为配套运动休闲旅

游系列体验活动。

本次运动休闲旅游节是开展体育文

化交流、深化文旅融合，推动体育旅游、

体育产业发展、彰显诗画浙江之美的重

要平台，更是助力“健康中国”、建设“体

育强国”的重要活动。活动以亚运会举

办为契机，创新诠释“亚运共享”“文体旅

共融”的精神面貌，是“体育+文化+旅

游”跨界融合新的表达。据悉，省文旅厅

和省体育局将结合杭州亚运会打造一批

文体旅融合产品，推出一批文体旅消费

场景，培育一批文体旅融合品牌，让人民

群众走向运动场所、走向绿水青山。大

力开展“跟着赛事去旅游”的活动，推动

“让旅行成为一种运动方式”的生活理

念，通过文体旅融合，推动浙江各项事业

持续走在全国前列，把亚运真正办好，让

全省人民享受亚运红利。

（记者 章 琳）

跟着赛事去旅游

浙江省第十二届运动休闲旅游节召开新闻发布会
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杭州亚运会主媒体中心正式运行

杭州第 19 届亚运会将于 23 日开幕，

18日，杭州亚运会主媒体中心（MMC）正

式运行。

主媒体中心是媒体记者的“大本

营”，信息传播的“总枢纽”，同时也是媒

体运行和亚奥理事会媒体运行的总部，

是向中外媒体展示举办国家和举办城市

形象的重要窗口。

主媒体中心位于杭州国际博览中

心，紧邻杭州奥体中心场馆群，距离媒体

村 15 分钟车程。主媒体中心总面积近 5
万平方米，分为主新闻中心、国际广播中

心、主转播商运营中心等不同区域。

此外，其内还设有医疗站、书店、杭

州亚运会官方特许商品零售店、邮局等

配套服务区。通过专业的区域划分，媒

体记者可以体验到快捷便利的各项服

务。

主媒体中心序厅处的文化展区集中

展示国画、青瓷等具有中国特色、江南韵

味的文化元素，并在现场设置茶艺、扇

艺、杭绣等文化互动体验活动。在生活

服务区的中医药文化体验馆，除了现场

展示的中医药典籍、标本外，中外记者还

可以在此学习八段锦健身功法，预约中

医推拿、穴位保健等。 （薛宇舸）

看亚运品余韵 余杭文旅推介走进合肥看亚运品余韵 余杭文旅推介走进合肥
日前，“看亚运 游余杭”2023杭州·

余杭文化旅游推介会在合肥举行。杭

州良渚古城旅游发展有限公司、梦想小

镇、闲林街道、杭州世际旅行社有限公

司等代表先后上台“揽客”，以优质的产

品与服务真诚推介余杭。

推介会上，余杭文旅以 IP 形象“小

余”“杭宝”的视角，通过创意视频形式

发布了“溯·文明圣地之旅”“创·数字逐

梦之旅”“品·径山禅茶之旅”“享·未来

乡村之旅”四条亚运旅游线路，邀请合

肥市民游客走进余杭。

现场，不仅布设有余杭非遗文创及

“余杭至味”美食展陈，吸引来宾驻足，

还有宋代点茶技艺展示，尽显宋韵风

雅，使余杭的独特魅力更加深入人心。

（记者 葛家藤 通讯员 陈蓉）

9 月 15 日，添彩亚运·共富风貌游发

布会在杭州余杭举行。会上，浙江省建

设厅、浙江省风貌办联合浙江省文旅厅、

浙江省总工会共同推出首批 48 条省级

“共富风貌游线”，并就共富风貌游线推

广工作与浙江省文化和旅游厅、浙江省

广电集团达成合作框架协议，进行现场

签约。此次活动由浙江省建设厅、省文

化和旅游厅、省总工会、省广电集团联合

主办，杭州市风貌办、余杭区政府承办。

2021 年以来，浙江坚持人本化、生态

化、数字化理念，全面推进城乡风貌整治

提升工作，擘画出一幅“整体大美、浙江

气质”的新时代富春山居图。据浙江省

风貌办相关负责人介绍，目前我省已建

成公布城乡风貌样板区214个，并择优选

出“新时代富春山居图样板区”68 个。此

次浙江多方协同联动、融合多元要素发

布共富风貌游线，旨在推动城乡风貌整

治提升成果转化为系统化、模块化的旅

游产品，转化为群众可感、可游、可赏的

幸福体验，满足差异化旅游需求。

据统计，今年 1 月至 7 月，我省接待

游客 2.7 亿人次，实现旅游收入 4276 亿

元，同比分别增长28.7%和29.6%，为2019
年同期的 100.6%和 99.9%。省风貌办相

关负责人表示，我省将建立城乡风貌样

板区和共富风貌游线联创共推的工作机

制，在制定样板区试点建设方案时同步

谋划“共富风貌游线”，加快形成全域推

广的态势。同时，积极发动风貌样板区

所在地的经营主体，创新工作路径和活

动载体，共同推进“共富风貌游线”的落

地实施，将城乡风貌整治提升成果不断

转化为老百姓的品质生活。

（鲍梦妮）

为助力亚运宣传，促进文旅市场消

费，营造“迎亚运·促消费”浓厚氛围，打

响“衢州有礼·江山味道”百县千碗美食

品牌，9 月 15 日，“锦绣江山宴”——第

二十三届中国（杭州）美食节江山旅游

美食宣传推广活动在杭州成功举办。

现场，江山市详细介绍了当地旅游

风貌及江山特色美食。“今年以来，我们开

展了一系列工作，包括对江山传统美食、

小吃、冷盘进行线上线下问卷调查，组织

开展江山旅游美食专题研讨等活动。”

江山市文化广电旅游局负责人表示。

现场，江山市文旅局和浙江省餐饮

行业协会代表签订美食推广合作协

议。本次活动后，由江山十大名菜、十

大名小吃、十大名冷盘中的部分菜品组

合而成的“锦绣江山宴”将进入多家杭

州浙西风味餐馆的宴席菜单。届时，杭

州市民、中外游客可享用独具特色的江

山地方美食。另外，为更好地吸引杭州

市场游客，9月底，江山将推出“亚运年·
游江山”文旅消费劵，让杭州游客到江

山可以品美味享优惠。

（记者 章琳 通讯员 毛 茅 郑春芝）

“迎亚运·促消费”江山美食亮相杭城“迎亚运·促消费”江山美食亮相杭城

为深入挖掘乡村文化内涵，提升乡

风文明和乡村文化品位，推进文旅深度

融合，助力文化浙江建设和乡村全面振

兴。经地区推荐、专家评审、媒体监督

等程序，近日评审出95个村（社区）作为

第二批浙江省美育村（社区）评审合格

单位，瑞安市陈岙村上榜。

近年来，陈岙村坚持硬件软件两手

抓，通过实施新时代文明实践站、文化

礼堂等硬件提升和“共享社·幸福里”阵

地建设等工程，不断夯实创建基础，同

时以乡村美育浸润农民文化生活，满足

农民群众日益增长的精神文化需求。

陈岙村有着得天独厚的自然资源

优势。2003年以来，该村从一个环境污

染严重的落后小山村华丽“逆袭”成全

国文明村、休闲生态村、国家级 AAA 级

生态景区，实现了“家家户户住别墅、出

家门就是生态景区”的美好愿景。去

年，该村被列入浙江省第二批未来乡村

建设试点。

（瑞 文）

瑞安市陈岙村
上榜浙江省文艺赋美·浙江省美育村（社区）

近日，杭州亚运村举行开村仪式暨

中国体育代表团欢迎仪式，这也标志着

亚运村正式投入赛时运行。在亚运村

技术官员村的文化小屋里，一幅“熔铜”

技艺制成的《千里江山图》十分引人注

目——作品以中国十大传世名画为骨

架，青绿山水和千年铜文化结合，尽显

中国非遗技艺之美。

“这幅落地亚运村的铜制作品，依

宋代天才画家王希孟的《千里江山图》

而设计。”朱炳仁说，“群山围绕，意境雄

浑壮阔，气势恢宏。山形秀丽壮美，层

峦叠嶂，群山相接，福运连绵。”朱炳仁，

中国工艺美术大师、国家级铜雕技艺非

遗代表性传承人、中华老字号“朱府铜

艺”第四代传人。此次，他采用琅彩工

艺，将高温的熔铜凝固为山，选用矿物

颜料绘制上色，复原出王希孟《千里江

山图》的清秀雄健，展现了百年非遗技

艺和千年铜文化的积淀。

（记者 葛家藤 通讯员 陈蓉）

亚运村这份“中国礼物”来自杭州临平亚运村这份“中国礼物”来自杭州临平

2023宁波国际旅游展将于10月举行
由浙江省文化和旅游厅、宁波市人

民政府主办，宁波市文化广电旅游局承

办的 2023 宁波国际旅游展将于 10 月 13
日-15 日（周五-周日），在宁波国际会展

中心7、8号馆举行。

本届展会以“旅游，让生活更美好”

为主题，展位规模 16000 平方米，约 800
个展位，展会业态包含城市文旅形象展

示、酒店民宿、时尚婚庆、会奖旅游、美丽

乡村等，将通过文化、旅游、体育、科技、

金融等领域跨界融合，搭建境内外文旅

交流平台，深化交流合作，丰富优质文旅

产品供给，满足群众美好生活需要，推动

文旅消费迭代升级。

宁波国际旅游展从 2014 年起至今，

影响力从全市、全省到辐射全国，已成为

华东地区最具影响力、全国知名的消费

性旅展之一，是拉动旅游消费、展示文旅

形象、促进行业交流的重要平台。

据悉，2023 宁波国际旅游展将围绕

新时期推进文化和旅游产业高质量发展，

聚焦新形势下旅游市场发展的新趋势、新

特点，以“惠民生、强行业、促消费”为目标，

优化展区布局、创新办展模式。展会现

场，将有各类文旅惠民活动，诸多跨省跨

市展商将带来当地优质旅游资源，还有

各种定制旅游产品，满足当下市民个性

化、多元化的旅游需求。 （记者 陈冲）

满足差异化旅游需求

48条省级“共富风貌游线”发布


