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整合优势文旅资源 上新特色文旅产品

温州双节旅游市场一派人气井喷的烟火气象

为确保中秋国庆期间温州文旅市场安全，市

文广旅局精心部署全市文广旅系统各项防范措

施。假日期间，由局领导带队持续开展督查行动，

对全市范围内的公共文化场馆、文物保护单位、A
级景区等经营场所的安全生产、消防安全、防汛防

台等工作进行督促检查。各部门严格执行领导带

班和重要岗位专人值班制度，紧盯 A 级景区客流

量管控、新业态安全监管、旅游包车安全等风险防

控重点，强化各项举措，防范化解风险。属地及相

关景区实时分析研判景区承载量情况，在对外媒

体平台上做好客流量管控、停止售票等温馨提醒

和宣传引导工作。为做好台风“小犬”防御工作，

局领导及时部署，加强值班值守和信息报送，及时

疏导滨海旅游景区和偏远海岛的游客，确保旅游

安全。

截至 10 月 6 日 12 时，共出动日常巡查 205 人

次，检查 84 家次。无旅游安全事故、无投诉事件，

旅游市场总体平稳安全有序。

假日市场井然有序

“ 但 愿 人 长

久，千里共婵娟。”

中秋国庆喜相逢，

双 节 共 聚 黄 金

周。悠悠长假，加

之双节期间总体

天气晴好，结伴出

游增广见闻成为

大 多 数 人 的 选

择。温州各地以

八天中秋国庆双

节共庆为契机，结

合亚运赛事整合

优势文旅资源，不

断上新特色文旅

产品，持续开展文

旅惠民活动，假日

旅游市场一派人

气井喷的烟火气

象。

9 月 29 日 至

10 月 6 日，A 级旅

游景区开放 76 家

（共 80 家），共接

待游客 524.38 万

人次，实现门票收

入 5559.58 万元，

实现营业总收入

8682.96 万 元 。

接待游客量居前

三个分别为永嘉

楠溪江风景名胜

区（143.82 万 人

次）、乐清雁荡山

风 景 名 胜 区

（57.44万人次）和

南塘文化旅游区

（40.36万人次）。

A 级 旅 游 景

区游客量按可比

口 径 同 比 增 长

53.93% ，门 票 收

入按可比口径同

比 增 长 17.89% ，

营业总收入按可

比口径同比增长

17.65%。

以文促旅共赢发展

雁荡山推出迎中秋主题活动，汉服花灯巡演、

飞天舞蹈、中秋博饼、与月亮有约等系列互动一一

铺陈，挖掘本地节庆民俗，汇聚在地风物好物，让

游客徜徉爱情名山。瓯江山水文化旅游周以江心

屿“诗之岛”为名，宣传江心屿诗歌文化，传递江心

屿诗意生活，推广瓯江山水文化旅游，开展“江心有

戏”戏曲专场演出，结合现代乐队演出，古今融合，

打造别样诗画江心，假期接待游客 7.18 万人次，按

可比口径同比增长 296.30%。瑞安寨寮湖寨寮青

空景区以“向往的生活”为主题，提供露营、游船、

摩托艇等水上项目，持续到晚上的草坪音乐节献

唱和互动活动也让“夜经济”的活力持续释放，寨寮

溪风景区共接待游客10.03万人次，按可比口径同

比增长 31 倍。此外，全市各地围绕欢度双节主题

推出丰富多彩的文旅活动。温州市文广旅局联合

市县两级精心策划,成功举办“迎双节、庆周年”温

州文艺赋美全市精品站点大联动等活动。双节期

间，各县（市、区）于辖地各处精心装扮文艺赋美点

位，联动开展传统戏曲、流行音乐、非遗体验、文艺

晚会等多样文艺赋美活动，在长假为广大市民提供

了多样的文艺出行选择。为期五天的鹿城九山书

会·大宋戏仓“百戏嘉年华”如火如荼顺利开展，现场

不仅能够听到专业而又神秘的“藏戏”“湘剧”等各

种地方戏曲名段，现场还设置了“百戏大观园”“曲艺

游园互动”“趣味国风游戏”等活动内容和70多个集

国潮、浪漫、戏曲等多种元素于一体的摊位。

文旅品牌赋能提质

温州打造优质文旅品牌，以灯塔效应点亮“诗

画山水·温润之州”的知名度和美誉度。以创国家

级项目为路径，提升文旅项目能级，提振行业发展

动能和消费张力。温州泰顺廊桥—氡泉旅游度假

区于去年获批“国家级”旅游度假区，抓住舞蹈《碇

步桥》火爆全网的契机，力争让“流量”变“留量”，

迭代“我在廊桥等你”山水实景剧，打造沉浸式光

影秀、种子星球等项目，持续丰富度假区旅游业

态，不断扩大和增强国家级旅游度假区的带动效

应，促进“点式”旅游布局向“全域”旅游转变。氡

泉景区双节期间游客量大幅攀升，游客接待量达

10.80 万人次，按可比口径同比增长 430.05%，品牌

形象深入人心。文成刘伯温故里景区持续开展系

列明“潮”主题活动，创新推出百丈漈直升机等项

目，为景区注入“亚运动力”。以“情满中秋，礼赞

国庆”为主题，邀游客共切 4 米直径的月饼引爆热

度，新模式和新业态让刘伯温故里景区品牌影响

力不断加强，总游客量达到 18.63 万人次，同比增

长达到 186.66%。苍南炎亭景区作为苍南 168 黄

金海岸核心景区，当地政府和文旅部门持续以海

为媒打造“中国东海岸一号公路”IP 品牌，开创出

环境共治、生态共享、产业共兴的连片发展新局

面，游客接待量不断攀升，达到 14.64万人次，按可

比口径同比增长339.92%。

文化地标竞相绽放

随着人们日益增长的文化消费需求，“文化地

标”逐渐成为彰显城市底蕴、传承文化基因、引领发

展风向的旅游吸引物。数据显示，乐清雁荡山、永

嘉楠溪江、鹿城江心屿等老牌景点载着浓墨重彩的

瓯越文化记忆，人数与营收较去年都有一定增长。

同时，新兴地标正在社交媒体上悄然生长，鹿城双

井坊和墨池坊、瓯海梧田老街、龙湾寺前街等历史

文化街区在微改精提工程“绣花功夫”雕琢下焕发

新生。山根音乐艺术小村、小坝坊慢生活文创街区

等从游人稀疏之地华丽转身为“文旅融合新样

板”。尤其是梧田老街作为浙江省第六批历史文化

街区，结合千年塘河水市“吴田市”的商贾文化，运

用改造性修建方式，重现榕、亭、台、榭、东瓯书院、

水街水市等温州老街情景。择机双节正式开街，文

化要素和商业形态得到有效整合，古乐器演奏、瓯

剧展演、露天音乐会、宋韵市集等轮番上演，打造出

集文化、休闲、娱乐、水台商业等于一体的文旅商业

特色街区，市民尽享喜乐氛围，再现千年市井繁华。

借势亚运展现风采

温州作为第19届亚运会的协办城市之一，为全

球游客奉上文旅大餐。温州街头的亚运元素扑面

而来，体育场馆、文化展馆、地标建筑、文艺演出等

都打上了亚运印记；星级酒店、精品民宿、美丽乡

村、景区的各类景观都融入了亚运视觉元素，让游

客感受城市魅力的不同打开方式。文旅全行业掀

起微笑服务风潮，全市80家A级景区共设立景区游

客服务点（驿站、志愿服务站）近100个，为市民游客

提供亚运宣传、讲解服务、游览路线咨询引导、残障

人士关怀、景交服务、停车引导、续航补给等。瓯海

区作为亚运龙舟比赛的举办地，在龙舟文化主题公

园、梧田老街、茶山综合文化站举行了瓯剧和舞蹈

主题文艺赋美演出等，为亚运献上了热烈的节日祝

福。以“微旅游”理念为核心的 Citywalk 在温州也

逐渐流行。S2线的开通直接拉近了瑞安、乐清等县

市区与温州市区的距离，市民选择以乘坐轻轨的方

式开展“微旅游”或观看亚运赛事，切实将“轨道旅

游”向经济价值转化，拉动了温州城际间文化旅游

产业的发展。鹿城区开通迎亚运鹿城都市漫游巴

士，线路串联中山公园、墨池坊、朔门等鹿城区众多

景点和古街巷，一条线路将“老温州”尽数展现。温

州95条公交线路助力亚运观赛，持票观众可免费乘

坐轨道交通、公交和水上巴士。雁荡山、楠溪江、百

丈漈、南麂岛、温州乐园等景区景点、主题乐园、运

动营地，面向浙江省居民、亚运会运动员、观赛人

员、裁判、教练员等推出门票减免政策。

（文/温州市文广旅局 图片由温州各地文旅部门提供）

▲雁荡山景区人头攒动▲雁荡山景区人头攒动

▲楠溪江自然岛接待外籍游客

▲鹿城“呦呦鹿鸣非遗市集”显古风

▲洞头美食吸引广大游客

▲寨寮青空草坪音乐节开唱▲寨寮青空草坪音乐节开唱

▲龙湾南洋市集火热开启▲龙湾南洋市集火热开启


