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微短剧可以“短”至 10 多分钟，也可

以“微”至几十秒，戏剧冲突集中、反转

多、节奏快、用户黏性强，展现形式与起

源于 20 世纪七八十年代的美国电影电

视工业的“高概念”不谋而合。时任迪士

尼公司的总裁迈克尔·艾斯纳认为，30秒

的广告片就能概述预告故事并产生足够

的吸引力，“高概念”是指为能够被简短

描述出来的独创性创意。

去年 8 月，由自媒体创作者煎饼果

仔和夏天妹妹共同摄制的短剧《逃出大

英博物馆》正式发布第一集正片，仅以 2
分 43 秒的时长完成了进入情境、人物展

现、矛盾产生、情绪抒发等密集、高水准

的表达，迅速登上各平台热搜榜。

此前在网上已发酵的国宝流失海外

话题，经由此剧推波助燃，进一步唤醒了

国人的中华文物血脉和民族情感认同。

该剧为横屏拍摄，画面质量极高，演员清

秀，场景选择干净舒适，对话接近日常生

活和年轻群体，情感基调轻快明亮，思想

内涵深刻隽永。

《逃出大英博物馆》成片的细节非常

入心，有诸多可细品之处。比如小玉壶

感慨张永安居住的“柜子”这么大，因为

大英博物馆内很多中国文物都是挤在一

起的，并未得到很好的爱护；又比如小玉

壶说：“哥哥姐姐伯伯阿姨爷爷奶奶”，唯

独没有“弟弟妹妹”，是因为新中国之后

再也没有文物被夺，这样的细节更让观

众感到震撼，甚至泪目。拥有闪光内核

的创作，不仅能够引发大众的热议和共

情，也将激励市场不断朝正向发展。

信息爆炸时代，新闻事件和热点层

出不穷，如果一个视频只有短短几分钟

甚至几十秒，还能唤起情绪触动，想起年

少的以梦为马，想起人生节点的遗憾，从

而怅惘一会儿⋯⋯那么作为内容提供

者，该短剧已是成功。

以下为《关于开展“跟着微短剧去旅

行”创作计划的通知》中披露的八大创作

方向：

（一）挖掘乡村旅游重点村、世界最

佳旅游乡村、最美乡村、美丽休闲乡村、

乡村民宿等乡村旅游资源，讲好乡村振

兴故事。

（二）从汉长安城、安阳殷墟、河南仰

韶村、良渚古城、三星堆等重大考古工程

和项目，各地历史文化名城名镇名村街

区等地取景取材，讲好中华文明起源和

文化传承故事。

（三）从民间文学、传统音乐、传统舞

蹈、传统戏剧、曲艺、传统体育游艺与杂

技、传统美术、传统技艺、传统医药、民俗

等非物质文化遗产中汲取营养，广泛取

材，表现日新月异的新景点、新景象和新

故事。

（四）从陶器、青铜器、甲骨文等文物

中找故事，让文物说话，赋予传统文化以

新的内涵和当代价值。

（五）讲好长城文化、大运河文化、长

征精神、黄河文化故事，以及蕴含在其中

的家国情怀与奋斗精神，助力长城、大运

河、长征、黄河等国家文化公园建设。

（六）以产业旅游、科技旅游等基地、

园区、线路为叙事场景，讲好“中国制造”

“中国速度”“中国力量”故事。

（七）围绕城市特色博物馆、图书馆、

展览馆、大学城、书吧等公共文化空间和

知识场所，以及城市漫步线路讲好城市

文明故事。

（八）为国家 A 级景区、主题公园、国

家级旅游度假区、国家生态旅游示范区

等景点景区，冰雪湖海等自然景观量身

定制故事，表现新时代生态文明之美和

人民生活之美。

目前，短剧正处在起步阶段，主题、

情节容易同质化，但短剧有着极大的叙

事空间，未来走向差异化、风格化是必

然。但精品化是永恒不变的追求，是所

有创作者的终极梦想，在通往这个目标

的路上，大批创作者步履不停，从金字塔

的塔基托起塔尖。对于充满希望和生机

的事物，不妨多点耐心，让浪花变成浪

潮，变成抵御未知的城墙。

从去年底到今年初，微短剧行业可

谓是新“动作”频出，前有政策的规范引

导、平台的自查自纠，后有内容类型的创

新、多方新势力的入局。通过与地方文

旅资源紧密结合，微短剧在丰富文旅 IP
内容的同时，也推动了地方文旅产业的

发展，文旅微短剧正成为诸多旅游景区

宣传营销的新赛道。

2023 年，微短剧在题材上的多元探

索初见成效。根据《2023 微短剧行业报

告》，悬疑、喜剧、奇幻、家庭等题材占比

有所提升，甚至有警匪、青春等新类型诞

生代表作。这说明微短剧受众口味愈加

分化，期待创新内容的产出。

以“抖快”为例，过去一年间，抖音开

始以乡村振兴、传统文化为方向开发多

部精制短剧，将京剧文化与流行音乐相

融合的《我是名角儿》、用都市历险故事

诠释东南洋“娘惹文化”的《天涯小娘

惹》等都是其中代表；快手亦持续呼应

多元内容诉求，如《左辕右辙》罕见地引

入了公路题材、《拜托啦奶奶》围绕城市

少女与农村留守奶奶的日常相处传递

人文关怀。

2024 开年，芒果 TV 热播的《我们之

间的秘密》为短剧市场注入了一股清新

之风。作为首部澳门回归题材献礼微短

剧，在上新第二周就登顶德塔文 2024 第

1 周短剧周榜。故事结合短剧的叙事特

点和现实主义风格，呈现了内地与澳门

年轻人的生活互动，并融入两地的衣食

住行和文化特色。同时，剧中澳门的人

文地标和美食文化也带动着观众的追剧

兴趣，展现了新时代年轻人对于传统文

化的喜爱和发扬，对文旅联动发展有一

定的促进作用。

此外，《我等海风拥抱你》在展现福

建泉州绝美旅游风情的同时，以故事男

女主角的视角带领观众感受地方民俗与

传统文化；重庆的《温度》让观众感受旅

行的温度、生活的温度和一座城市的温

度；浙江杭州的《临平，向幸福出发！》讲

述了古镇老字号糕点传承人李昊与儿子

共同经营“非遗糕点店”的坎坷经历、武

义《带你去个好地方》也首次尝试了微短

剧与文旅的深度结合。

据艾媒数据，2023 年中国微短剧市

场规模达373.9亿元，并预测2027年将达

到 1000 亿元。据行业内部人士介绍，目

前微短剧的发展呈现出明显的地域性特

征。其中，西安被公认为微短剧的发源

地。此外，北京、杭州、深圳等地微短剧

市场潜力巨大，发展速度迅猛。有着“东

方好莱坞”之称的浙江横店，如今成为短

剧风暴的中心，而广东省现存 1.74 万家

与微短剧相关企业。

这些影视基地建设也成为当地政府

提升文化软实力的重要一环，多地影视

基地在微短剧领域掀起新一轮争夺战。

将微短剧与景区相结合，可以打造一种

全新的旅游体验方式，为景区带来巨大

的流量和商业价值。

比如，杭州市临平区敏锐锚定微短

剧的新热潮，打造从创作、拍摄、制作、发

行、交易到衍生产业为一体的微短剧全

产业链；衢州腾云盈川基地未来将通过

对衢州历史景点、文化故事等内容的深

度挖掘，打造出当下衢州历史文化的“快

消品”的爆款产品；“横店效应”促使各

地纷纷效仿以剧带建的模式，“特色小

镇”的风潮更是带动多地影视城的兴

建。公开资料显示，近年来，全国通过立

项和审批的影视基地超 120 家，民间统

计则有1000多家影视基地。

《狂飙》《繁花》这样的爆款影视剧难

求，传统风景宣传短视频往往存在内容

单调等问题，在播出时长仅几十秒的短

视频平台极难吸引受众。因此，利用高

质量内容引发受众谈论并带来话题热度

可以有效增加曝光力度，正成为文旅视

频宣传推广的急切目标。

微短剧，顾名思义，单集时长不长，

有着相对明确的主题和主线，以及较为

连续和完整的故事情节。从2013年前后

打开互联网文化潮流大门，到如今各大

视频平台纷纷进驻短剧剧场，10年间，网

络微短剧的土壤里不仅长出了体量庞大

的原生内容，还日益成为热度飙升的视

频行业新风口。

日前，国家广播电视总局印发《关于

开展“跟着微短剧去旅行”创作计划的通

知》，要求各省级广电行政部门建立“跟

着微短剧去旅行”主题微短剧目录和月

度跟踪指导机制，并结合 5·19 中国旅游

日、寒暑假、全国性公共假期等重要时间

点，推荐播出一批导向积极、契合主题、

创意新鲜、形式新潮、内容新颖的微短

剧。

各地正“抢滩入局”

创作内核的“高概念”

题材内容更加翻新


