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二三线城市被寄予厚望

接力中国旅游日的六城
旅游业全要素被充分涌流

◎ 记者 刘 青◎ 记者 刘 青

不断涌现文化新模式、艺术新场

景、文旅融合新项目，也刺激着文旅部

门带领文旅企业朝着旅游服务商转型。

综览接力的六个城市，除了地区分

布平均以外，仅有贵阳是贵州的省会城

市尚算“有名”，其余几乎没有一个旅游

“爆款”城市，但不代表，它们不能是“后

起之秀”。

“除了传统旅游热门目的地，今年

以来更具性价比的城市、县域和乡村旅

游因‘反向游’‘捡漏游’而强劲增长。”

携程人士分析道。

对于本次旅游日“接力”的创新形

式，北京第二外国语学院旅游管理系主

任宋昌耀认为，活动的深意主要是：将

旅游六要素对应六个城市，其实是搭建

了一个将六个城市丰富的文旅资源全

面展现到广大游客面前的平台，“以点

带面”推动文旅产业向全域和纵深发

展，以促进文旅产业的全面复苏。

中国旅游研究院院长戴斌也表示，

今天的旅游已经融入日常生活，看上去

波澜不惊的模样，却多了份细水长流的

耐心和静水深流的从容。从开年以来

的假期旅游市场趋势来看，越来越多的

年轻人不再盲目追逐热门旅游目的地

和网红打卡点，而是选择性价比相对较

高的小众旅游目的地。这说明在旅游

需求彰显个性的同时，旅游消费也走向

成熟和理性。

另外，旅游目的地文娱产品丰度已

经成为影响旅游者决策的重要因素。

因为文化的加持，游客哪怕是打卡地方

美食和都市休闲，也是仪式感满满地出

行，为假日生活带来了难得的松弛感和

疗愈性。

的确，一些非一线旅游城市，伴随

在下沉市场看到的供给和需求共振的

催化，在下沉市场有很多可以挖掘的文

旅消费的空间。当一个城市旅游业蓬

勃发展时也会带动相关产业的发展，增

加就业机会，提高收入水平。除此之

外，旅游业还能起到推动文化传承和保

护、提升城市知名度、吸引更多投资和

人才流入的作用，小城市要抓住这一机

遇，完善旅游基础设施、提升城市的服

务功能，依托当地的人文景点和自然禀

赋因地制宜地发展旅游经济，让旅游赋

能城市发展。

而这，也成为今年“519 中国旅游

日”彰显文旅消费市场成熟，以及全国

统一大市场建设不断深化的必然结果。

刚过去的第 14 个“中国旅游日”，广东潮州、辽宁沈阳、河北

石家庄、浙江宁波、内蒙古鄂尔多斯、贵州贵阳 6 个代表城市，以

六城接力的形式，依次以“吃、住、行、游、购、娱”为主题开展倒计

时活动，将“5·19中国旅游日”系列活动逐步推向高潮。

“玩法”有点新颖，改变了以往各省有各省的主会场、分会场

“雨露均沾”的模式，综合来看，6 个城市分别彰显了各个城市关

于旅游六要素的全景演绎。

◆游在宁海 这个现成可能连浙江

人乍听之下也不能马上说清楚它在哪

里。411年前，徐霞客正是从如今的浙东

小城宁海出发，踏上了他长达 30 多年，

遍布大半个中国的游历，为后世留下了

六十余万字的旅行圣经。

借助“旅游日”的春风，宁海当仁不

让地拿着“游”这张王牌，打出了“中国旅

游，宁波开篇——跟着霞客游宁波”的口

号，包含“乡遇·宁波”“风涌·宁波”“侠

行·宁波”等活动。吸引游客关注旅游、

参与旅游、支持旅游，“抢”到更多的消费

者，不断增加产品供给，加码优惠政策，

让人看得眼花缭乱。

◆吃在潮汕 潮州市以获评“世界美

食之都”为契机，充分发挥潮州本土文化

和产业特色，以“吃”为主题，通过“一场

启动仪式、三大美食集市分会场、一系列

美食文化推介”全面展示潮州“名厨、名

菜、名店”风采，通过非遗美食集市彰显

“潮文化”魅力、发布美食地图精准导引

旅游、开启美食“City Walk”寻味休闲之

旅、名厨炫技讲好潮州菜故事，打造高品

质美食文化盛宴，推动潮州美食特色旅

游发展。

◆住在沈阳 作为国家历史文化名

城，沈阳推出各类旅游文化公益惠民措

施，包括推出酒店、民宿代金券，以及打

折促销、满减优惠等一系列线上线下旅

游惠民活动，利用金融平台、在线旅游平

台、生活服务平台等公共平台开展产品

宣传和销售，并倡导酒店、民宿、旅行社、

在线旅游等企业推出优惠措施，鼓励有

条件的省内各市开展跨区域合作并推出

互惠措施，扩大活动的覆盖面。

◆行在石家庄 作为一个因交通而

兴盛的城市，演绎“行”的内涵和意义也

最恰当不过。石家庄串联起“古城打卡”

“文明旅游”“红色传承”“文博展览”等场

景，重点挖掘了从“古”到“今”跟“出行”

紧密相关的历史文化内涵，邀请了 20 余

位主持人、导游、讲解员、文化名家等，从

土门关驿道小镇开始，串联起全天 14 个

场景的直播体验活动，带领观众“云游”

石家庄，全方位实景直播体验石家庄的

山水之美、人文之美、生活之美。

◆购在鄂尔多斯 鄂尔多斯羊绒品

牌解锁“羊绒购物体验之旅”，通过羊绒

刺绣、面花、剪纸、骨雕、马头琴等文化

记忆解锁“非遗文创国潮之旅”，推出

“暖城七点半 烟火聚人间”多彩夜经济

系列活动，延长各大型商场、公共文化

服务场馆、旅游商品购物街区等场所的

营业时间。在各大景区、城市广场推出

星星帐篷、卡通玩偶巡逻、盲盒互动、乌

兰牧骑表演等夜间文旅活动，增加夜游、

夜赏服务。

◆娱在贵阳 芦笙舞、木鼓舞、侗族

大歌、踩堂舞、面具舞、反排木鼓舞等非

遗展演，为广大游客带来一场多姿多彩

的民族文化盛宴。旅游日活动期间，贵

阳还将针对年轻群体，融入当下潮流的

“City Walk”等玩法，在文化老巷组织以

复古家具杂货、古着手工材料、植物文创

等为主的老巷市集，在潮流商圈组织各

种潮流展示、潮拍摄影、国风游园等活

动。将“娱”文化演绎到极致。

六城联动的这些变化无一不表明，

促销活动不再是低价清库存，精准获客

是各地更想要的。文旅部门和旅企们

推出的新场景、新体验、新玩法以更短

的路径、更生动的形式和消费者进行直

接沟通。

“冷门”县城，全要素“硬核”文旅之路

做足准备，变身下一个“爆款”


