
近日，“红心向党，七一启航”全国

首个慈善景区创建启动仪式在杭州举

行。这是“善城杭州”品牌建设的又一

重要实践，也是慈善与旅游融合的一项

新探索。

结合西湖自然之美、人文之韵、世

遗之湖的独特优势，杭州西湖风景名胜

区率先启动全国首个慈善景区建设，紧

扣“西湖善客、西湖 thankyou”这一主

线，充分挖掘西湖人文善事，探索寓善

于景、寓善于游的融合发展模式，形成

慈善品牌，引领更多社会力量推进西湖

景区综合治理。

据了解，西湖景区每年接待中外游

客超 3000 万人次，慈善景区的创建将

为市民游客带来全新的旅游体验。启

动仪式上，西湖景区首条慈善旅游线路

公布，以慈善为纽带，串联起圣塘闸白

公送别雕塑、春风行动爱心碑、杭州西

湖苏东坡纪念馆等点位，让市民游客在

游玩的同时沉浸式体验慈善文化。

启动仪式现场，景区对首批西湖善

客驿站及“西湖消费捐”爱心企业进行

授牌。杭州西湖风景名胜区管理委员

会相关负责人表示，将高标准、高水平

推动实施“西湖善地”党建赋能、“西湖

善行”公益服务、“西湖善学”文化传播、

“西湖善捐”品牌共富、“西湖善购”流量

聚善、“西湖善礼”数字激励六大行动，

力争早日形成可复制可推广的慈善景

区创建模式。

（温欣欣 周陈诚）

杭州启动创建全国首个慈善景区

为激活暑期旅游市场，带动区内经

济循环，为商家注入信心、为游客带来实

惠，自6月26日10点开始，杭州余杭文旅

面向全国游客于飞猪旅行、高德地图发

放总额 240 万元的“缤纷夏日 畅游余杭”

文旅消费券，诚邀每一位热爱旅行与探

索的游客共同在余杭开启精彩纷呈的盛

夏之旅。

据悉，本次消费券有两轮，第一轮发

放从 6 月 26 日上午 10 点起发，持续到 6

月 30 日，第二轮发放从 7 月 1 日起发，一

直持续到 8 月 31 日，涵盖余杭区纳统的

50多家酒店和景区。此次消费券发放拟

采取“立减”模式，当用户下单时订单金

额符合满减条件后即可按照平台自动计

算的、使用相应金额消费券抵扣后的优

惠价格进行支付。此外，活动期间，每个

用户每个平台每个商品类目每个档位的

消费券最多使用 1 次，消费券仅限个人

用户使用。（记者 葛家藤 通讯员 洪扬）

余杭文广旅体局携手旅企发布文旅消费券
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7 月 3 日，杭州市召开文旅融合高

质量发展旅游演艺“夜秀”品质提升推

进会。市政府党组成员、副市长陈卫强

出席会议并讲话，相关旅游演艺行业协

会、演艺夜秀负责人共同启动了旅游演

艺联盟，市文广旅游局发布了暑期“夜

秀”专项优惠措施，并举行了首批杭州

市演艺新空间授牌仪式。

陈卫强充分肯定了杭州旅游演艺

“夜秀”近年来的显著成绩，同时他指

出，对标国内国际著名的“夜秀”，我市

旅游演艺“夜秀”存在一些短板，他要

求各级各部门提高认识，理清思路，

通过持续创新演艺内容、不断提升演

艺水平、增强观众的参与感、优化演

艺场地设施、强化营销推广、注重可

持续发展等措施，提升杭州旅游演艺

“夜秀”品质。

当天，杭州市文广旅游局发布暑期

杭州旅游演艺“夜秀”专项优惠措施。

据悉，市文化广电旅游局组织了全市 7
台旅游演艺“夜秀”以及 4 个演艺新空

间，重磅推出“Hi，暑假！小手拉大手

‘夜秀’免费看”——杭州文旅暑期夜间

演艺亲子免费活动。

推进会上，杭州文旅聚焦文旅融合

形成合力，推出系列举措，以推动旅游

演艺夜秀项目高质量发展。下一步，杭

州市将持续发力，全面落实旅游演艺夜

秀发展相关政策，积极谋划、推动并打

造演艺、文创、旅游紧密结合的夜秀生

态，统一打造夜秀 IP“Ye!杭州”并加大

对旅游演艺项目的宣传推广，提升夜秀

消费服务环境，推动旅游演艺夜秀项目

高质量发展。

（记者 章一琳）

杭州旅游演艺“夜秀”品质提升打出组合拳
7 月 2 日，宁波市旅游景区协会在象

山召开换届大会暨二届一次会员大会。

此次会议是对过去工作的总结与回顾，

更是对未来发展的谋划与展望。据统

计，截止 2023 年底，宁波接待国内游客

6579.5 万人次，增长 27.8%；完成国内旅

游收入 874.0 亿元，增长 8.4%；年末全共

有 4A 级以上景区 38 处，其中 5A 级 2 处；

共有省级以上旅游度假区 10 处，其中国

家级1处。

正值文旅经济转型提质阶段，宁波

本市旅游业至去年底吸纳了 59.6 万从业

者，其中旅游景区业吸收了大量闲置劳

动力，缓解了社会就业压力，成为了宁波

市国民经济的一个重要组成部分。

现场，通过民主投票的方式，选举产

生了宁波市旅游景区协会新一届理事会

和监事会成员。宁波市旅游景区协会相

关负责人表示，未来，该协会将加强与各

景区、企业和相关部门的合作与交流，共

同打造更多具有宁波特色的旅游产品和

品牌。进一步加强协会自身建设，提升

服务水平，以更加饱满的热情和务实的

作风，推动宁波市旅游景区行业的持续

发展和繁荣。

（记者 陈 冲）

宁波市旅游景区协会换届大会成功举行

跟着赛事、演出去旅行 文旅送出大礼包

各地将有3.7万场次暑期文旅消费活动
跟着赛事、演出去旅行 文旅送出大礼包

各地将有3.7万场次暑期文旅消费活动
暑期即将到来，国内旅游市场将迎

来出游高峰和消费旺季。6 月 27 日，文

化和旅游部在第二季度例行发布会上公

布，将推出一系列旅游产品和主题线路，

丰富暑期市场供给。无论是热衷于避暑

旅游、红色旅游、智慧旅游的游客，还是

喜爱夜间消费的消费者，都将在这个夏

天享受“诗与远方”带来的快乐。

发布会上，文化和旅游部产业发展

司副司长傅瀚霄介绍，围绕即将到来的

暑期旅游旺季，文旅部将于7月中旬在内

蒙古自治区鄂尔多斯市举办2024年全国

暑期文化和旅游消费季主场活动，并发

布面向全国范围的惠民活动、优质产

品。国家体育总局将发布“跟着赛事去

旅行”暑期赛事目录，有关支持单位将发

布“避暑消夏好去处”“跟着演出去旅行”

“寻味美食去旅行”暑期旅游线上专区及

惠民措施。

各地将举办暑期系列消费促进活

动，于 7 月至 8 月推出一系列特色文旅活

动、新型消费场景及惠民措施，丰富群众

暑期文旅生活。据初步统计，各地将在

暑期举办超 4000 项约 3.7 万场次文旅消

费活动，推出发放消费券、票价优惠、消

费满减、折扣套餐等惠民措施，多地还针

对中高考生和大学生推出景区免票和优

惠政策，针对夜游、避暑游、研学游、亲子

游等推出文旅礼包。

文旅部将整合各方资源，加大消费

惠民力度。落实2024年“百城百区”文化

和旅游消费行动计划，围绕丰富消费惠

民措施、开展消费促进活动、提高产品供

给能力、提升消费便捷程度、促进区域消

费联动、加强宣传推广力度等六个方面，

推动将各机构营销经费、优质资源向文

化和旅游领域倾斜支持，推出消费补贴、

消费满减、票价优惠、积分奖励兑换等措

施。

（鲁元珍）

2024 年浙江省漂流大会将于 7 月

18 日在安吉十八道湾峡谷漂流景区举

行，届时，将进行浙江省十大金牌漂

流、浙江年度漂流榜样人物等颁奖仪

式。据悉，浙江漂流大会已举办11届，

是浙江乃至长三角地区节会的重要品

牌之一。

经过十余年的发展，浙江已从漂

流大省跨入到漂流强省，目前约有漂流

企业 200 多家，最好企业的一天游客量

过万。特别是新型漂流增速很快，全省

已经从单一漂流发展到复合型漂流玩

水综合体，各地政府都认可漂流的杠杆

联动作用，都把漂流列入发展地方经

济、推动乡村振兴的有效支撑点。

今年，国家对乡村振兴战略、文旅

行业发展提出了更高更具体的要求，

并配套多项关联措施，我国乡村、文

旅产业迎来了前所未有的历史新机

遇。今年五一期间，央视新闻明确报

道 漂 流 和 温 泉 成 了 旅 游 热 点 项 目 。

漂流行业将直面新挑战。让漂流行

业走向更高水平、更深层次、更宽领

域的发展轨道，是本次召开漂流大会

的初衷和目的。

（大 海）

浙江漂流大会即将举行浙江漂流大会即将举行

6 月 29 日，由中国旅游景区协会主

办，全国各旅游市县、乡镇、重点旅游景

区参与的“畅游大美中国 共享美好生

活”2024 旅游名城名镇和旅游景区创新

发展案例推介大会隆重召开，湖州长兴

县荣获“2024旅游名城创新发展案例”。

此次活动中，长兴县文广旅体局做

现场推介，通过长兴文旅宣传片的播放

和现场推介，为在座领导和各地市县及

景区介绍长兴，欢迎大家“一站度假，常

聚长兴”。随后，长兴县文广旅体局接受

了搜狐视频的媒体专访，面向全国介绍

了长兴旅游资源和发展规划，长兴文旅

项目招商推介和长兴县促进文旅体发展

的奖励政策。后续专访视频还将在媒体

上陆续进行发布。活动现场，还组织了

“长兴文旅在北京”的现场展示宣传，长

兴文旅宣传资料、文创产品等受到与会

代表欢迎，纷纷进行咨询，积极推进文旅

同行交流。 （记者 葛家藤）

长兴荣获“2024旅游名城创新发展案例”

6 月 27 日，湖州南浔大运河古镇集

群复兴引领长三角亲子乐园建设工作二

次例会召开。 会上，包括镇街、文广旅体

局等相关负责人就大运河古镇集群复兴

和长三角亲子乐园工作有关情况工作整

体推进情况，以及围绕研学，文旅融合，

自然资源等问题进行交流。会议强调，

大运河古镇集群复兴引领长三角亲子乐

园建设工作要立足基础、彰显特色，围绕

核心主题，打响自身独有 IP，提升整体显

示度。要集中有限的旅游资源，收拢零

散项目、做大规模体量，围绕自身主题特

色，加快项目、业态的招引推进。此外，

还要做好“古镇+”文章，利用好古镇每年

千万级别的客流量发挥作用

与会人员还现场考察了善琏湖笔

小镇研学营地和善琏老街，听取了有关

负责人对项目进展、业态招引的情况介

绍。

（记者 葛家藤）

南浔“打造长三角亲子乐园”助推乡村振兴


