
旅游产业是综合性产业，是拉动经

济发展的重要动力之一。过去，人们旅

游往往停留在“看山看水看风景”的观光

阶段。如今，文旅融合正在推动旅游业

转型升级，旅游业日益成为新兴的战略

性支柱产业和具有显著时代特征的民生

产业、幸福产业。

得益于免签政策优化等助推，各地

景区、地方文旅部门也纷纷整花活，吸引

客流入境。8 月初，国务院印发《关于促

进服务消费高质量发展的意见》，提出支

持“+旅游”等融合业态发展。去哪儿大

数据也显示，一场文旅活动对所在地消

费的综合拉动性可呈现多倍加持。

比如，到甘肃敦煌的旅客实实在在

体验了一把“文化+旅游”的新体验，鸣

沙山“万人星空演唱会”火爆出圈，敦煌

博物馆、敦煌夜市文创街区、敦煌书局等

文化消费场所更是人气爆棚，《乐动敦

煌》《又见敦煌》《千手千眼》《敦煌盛典》

“四大演艺”剧目持续加场，文化研学、文

创产品吸粉无数。

“追剧打卡”与城市文旅的“双向奔

赴”，成为一股新风潮。电视剧《我的阿

勒泰》热播，让暑期来新疆的游客激增。

草原牧场、雪山湖泊、森林峡谷，这个假

期，不少游客把旅游目的地锁定在了阿

勒泰。早在 6 月底，新疆阿勒泰便开通

了低空新航线，从阿勒泰到喀纳斯，2 个

半小时的路程可以缩短到半个小时以

内。随着新疆阿勒泰地区旅游持续升

温，多家航空公司及时新开和加密多条

阿勒泰航线。

此外，8 月 9 日，陈奕迅浙江宁波演

唱会举行期间，宁波酒店预订量较上一

个周末环比增长 27%；8 月 21 日，《黑神

话：悟空》发行后一天内，山西旅游在平

台上的搜索热度就增长了 16%，美团的

数据显示，游戏上线当日，山西景区的旅

游热度环比增长156%；8月以来，“古建”

相关搜索热度环比增长18%。故宫博物

院、平遥古城、应县木塔等名列热搜景

区。飞猪的数据也显示，山西景点门票

预订量同比增长幅度超过 6 成，租车商

品预订量增长超1.3倍。

去哪儿大数据研究院的分析指出，

旅游+文化+体育奥运等业态相互融合

的趋势已然十分明显。简单来说，每个

游客都可以根据自己的“口味”组合挑选

文旅产品，这将给传统旅游业带来挑战

和更多机会。
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特色文旅大餐频频“上桌”
各地文旅这一夏收获颇丰

▲“银发族”正成为旅游消费力量
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民航局数据显示，截至 8 月 20 日，暑

运期间累计运输旅客 1.17 亿人次，日均

达到 228.6 万人次，同比增长 11%；国家

铁路集团的暑运统计还未结束，但是单

单是 7 月铁路发送旅客数量就达到 4.23
亿人次，同比增长 4%，而在 8 月 26 日至 9
月 10 日期间的开学季预计还会发送学

生旅客 650 万人次，料今年暑运数据会

创新高。

去哪儿大数据显示，今年暑期机票

均价同比降低幅度超过 100 元，低价刺

激了客座率。从预订客源结构看，旅行

团占比明显下降，更多旅客选择自由

行。12岁以下的儿童游客预订量增长近

两成，老年旅客占比恢复，58～63岁的银

发游客也成为了消费力量。

同时，暑期出入境游增速飞快。今

年暑期，在去哪儿平台上使用非中国护

照预订国内航线间机票的旅客预订量，

同比 2023 年增长 1.8 倍。飞猪在《2024
暑期出游快报》中表示，飞猪暑期硬核保

障护航近 100 万人，出境游酒店平均每

单保价补贴 239 元。同程旅行平台数据

也显示，今年暑期期间，港澳地区成为内

地居民出境游的热门选择，香港的酒店

预订热度同比大增 90%以上，香港迪士

尼、香港海洋馆等景区来自内地的预订

热度同比均有数倍的增长。

航运传输的游客客流必然需要当地

酒店和民宿来承接服务。一场短期文旅

活动可以迅速拉高城市酒店预订涨幅。

旅游热潮下，航运酒店景区的“三角”关

系更加稳定，景区旅游也被带动起来。

受到消费大环境影响，“质价比”成

为游客们看重的要素。随着消费者个性

化需求的显著加大，各地文旅产业发展

迎来了更多机遇。各地区文旅能否因地

制宜，打造旅游+模式的新经营方向，是

未来旅游业积极发展的关键。

伴随着中小学陆续开学，为期

两个月的暑期旅游季告一段落。

近日，多个旅行平台发布 2024 暑

期出游市场报告显示，今年暑期，

国内游、跨境游在高基数基础上，

继续保持高景气运行态势。文化

和旅游部牵头举办了 2024 年全国

暑期文化和旅游消费季主场活动，

各地文旅部门也纷纷“端”出了特

色文旅“大餐”，推出了超过 4000
项约 3.7 万场次文旅消费活动，涌

现出颇具特色的新场景、新业态、

新趋势。

与此同时，截至 8 月的最后一

天，去哪儿、携程、飞猪、同程、途牛

旅游等 OTA 陆续发布 2024 年暑期

出游报告，详解今年夏天的文旅消

费情况。报告显示，今年暑期去哪

儿平台的机票和酒店预订量实现

上涨，县城酒店暑期预订量环比增

长113%；小机场出发的机票预订量

同比增长了七成，北京、上海、广

州、深圳等一线城市去县城预订酒

店的旅客同比增长了43%。

同时，交通、酒店、景区等业务

细分均实现营收上涨。民航局数

据显示，截至 8 月 20 日我国民航累

计运输旅客 1.17 亿人次，日均达到

228.6 万人次，同比增长 11%；如果

加上此前国家铁路集团统计的 7
月铁路发送旅客数据 4.23亿人次，

同比增长4%，今年暑期出行成绩可

观。

“诗与远方”蕴藏经济密码，大城小城游客“换血”“诗与远方”蕴藏经济密码，大城小城游客“换血”

“以文塑旅、以旅彰文”，文化和旅游

的融合发展，让人们在领略自然之美中，

感悟文化之美，陶冶心灵之美。我国传

统文化类景区增速明显，由 2012 年的

2064个增加至2023年的4000余个，年均

增长8%。

同程旅行数据显示，在暑期多人出

行 场 景 下 亲 子 客 群 的 比 例 大 约 为

35.1%，依然是暑期出游的绝对主力，整

体占比维持近年来的高位。其中，北京、

西安、上海、成都、杭州、南京、青岛、苏

州、广州、重庆等传统“名城”均是较为热

门的亲子游目的地。

但近两年，小城市的受关注度越来

越高，直接反映在了经济数据中。去哪

儿大数据显示，七至八月，四五线及下辖

县 酒 店 预 订 量 较 暑 期 前 环 比 增 长 了

113%，同比去年增长了24%，最受游客欢

迎的县城包括吉林延吉、贵州荔波、山西

平遥等多个地区，东北地区和贵州地区

很受欢迎。

自驾游作为小城市出行的好选择也

有所增益，飞猪数据显示，阿拉尔、黑河、

毕节、新疆阿勒泰等热门旅游目的地的

租车商品预订量同比增长超过 2 倍，而

且家庭亲子出行游玩更仰赖租车自驾。

携程旅游的分析数据显示，暑期整体租

车订单同比增长 22%，携程平台上，房车

自驾新客占比达到了 49%，其中 65%的

自驾用户都是亲子家庭。

有趣的是，综合数据可以观察到大

城市与小城市之间的游客形成了“血液

循环”。去县城旅游的客人大多来自一

二线城市，异地旅客占比达近八成，外省

旅客占比达到一半以上，成都、北京、重

庆、广州等是最喜欢去县城玩的游客来

源；其中来自北上广深客源地的旅客量

较去年暑假增长了43%。

对此，去哪儿大数据研究院揭示了

大小城市出现“血液循环”现象背后的

原因，近年来县城在基础设施建设、旅

游特色体验打造方面取得了进步，随着

小镇县城消费水平的提高，也有更多三

线以下城市居民到一线城市玩耍。大

城小城居民的流动互换实现了各地文

旅经济的齐头并进，人群在旅游场景中

的位置互换，带给当地旅游多元的发展

机会。
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航运酒店景区创佳绩，“质价比”融入游客选择考量

▲自由行在这个暑期成为“爆款”
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