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从“价格吸引”到“价值留存”的破局之道

景区引流，仅靠优惠还不够

遗失声明：刘武于 2025 年 7 月 7 日不慎遗失

身份证件，证号：512532197601240811，现

声明作废。

遗失声明：郑煜豪于 2025 年 07 月 12 日不慎

遗 失 身 份 证 件 ， 证 号 ：

330106199303102022，现声明作废。

遗失声明：金勤俭于 2025 年 6 月 1 日不慎遗

失身份证件，证号：330724198109085450，

现声明作废。

杭州博岚装饰工程有限公司遗失营业执照

正 副 本 ，统 一 社 会 信 用 代 码 ：

91330102MA7EFXNB0N，声明作废。

湖州劲达运力供应链管理有限公司遗失名

称为浙江劲达运力供应链管理有限公司财

务专用章（编号：33052210091359）一枚，现

声明作废。

瑞安市亚辉装饰工程有限公司遗失公章、财

务章、发票章、合同章、法人章（姓名郭茂亮）

各一枚，声明作废。

永康市物米科技有限公司遗失公章、财务章

各一枚，声明作废。

永康市领杰工贸有限公司遗失财务章一枚，

声明作废。

杭州婷逸梵饰化妆品有限公司（统一信用代

码：91330100MA2KEKHM8E）因公章，财

务章遗失，特声明作废。

遗失杭州能可爱心医疗科技有限公司工会

委员会工会经费收入专用收据机打票 15

份，编号：0000421756-0000421770，特此

声明作废。

杭州嘻鱼跨境电商有限公司遗失公章，法人

章，财务章各一枚现声明作废。

嘉兴市伊禾农产品销售有限公司遗失公章，

编码33048110214218，声明作废。

海宁市海洲街道玖文之贸易商行遗失公章，

编码33048110144672，声明作废。

步 笑 辉 遗 失 军 人 保 障 卡 ， 证 号 ：

813301191017050757,声明作废。 步星辰

遗 失 军 人 保 障 卡 ， 证 号 ：

810000220224140729，声明作废。

嘉兴强晟物流有限公司遗失公章，编码：

33042110085599，声明作废。

上海影怪文化有限公司东阳分公司遗失公

章一枚，声明作废。

赵含奇遗失南京警察大学，中央机关及其直

属机构考试录用公务员报名推荐表，声明作

废。

丽水金惠家五金有限公司遗失公章（编号：

33112410008754）一枚，现声明作废。

嘉兴赛升体育用品有限公司遗失公章 、财务

章、法人 章各一枚，声明作废。

宁波海曙同乐建筑装饰有限公司遗失营业

执 照 正 副 本 ，统 一 社 会 信 用 代 码

91330203567023932U，声明作废。

温州砗磲科技有限公司遗失合同专用章（编

号 3303270131804），发 票 专 用 章（编 号

3303270501561）各一枚，声明作废。

安吉红平苗木经营部遗失法定名称公章一

枚，备案编码：33052310127160，声明作废。

宁波甬宁二手车经纪有限公司遗失宁波市

北仑区农村信用合作联社新碶信用社基本

户 开 户 许 可 证 1 份 ， 核 准 号

J3320038182601，声明作废。

台州市椒江区幸福名苑小区业主委员会遗

失台州银行股份有限公司路桥新北小微专

营支行基本户开户许可证壹份，核准号：

J3450022680001，声明作废。

浙江金锐誉科技有限公司遗失法人章(法人

姓名：占丰春）一枚，现声明作废。

永康市冉屿贸易有限公司遗失公章一枚，声

明作废。

绍兴市上虞区新学梯培训学校遗失公章（编

号33060210088947）一枚，声明作废。

衢州远威汽车服务有限公司遗失公章一枚，

声明作废。

义乌市东欣房地产开发有限公司遗失销售

合同专用章（1）,声明作废。

赵欢欢于 2025 年 7 月 13 日不慎遗失身份

证，证号：131022198903165039，本人已申

领新证，原证已失效，特此声明。

工资结清公告：由浙江均泰建设有限公司承

建鄞州区 YZ13-02-L5（长丰地段）地块项

目的工程于 2019 年 11 月 30 日竣工验收，工

程已按时足额支付务工人员工资，特此公

示！

嘉兴市润鑫美容有限公司召开股东会通知：

经嘉兴市润鑫美容有限公司提议，拟决定于

2025 年 8 月 20 日上午 8 时 30 分在公司会议

室召开公司临时股东会，会期半天。会议议

程为：1、公司原组织机构成员解散，重新选

举罗文为公司本届董事，执行公司事务，为

法定代表人；2、公司不设监事；3、审议公司

修订后的新章程。请各位股东按时报到参

加会议，因事不能出席会议的，可以书面委

托其他股东代为行使权力，否则属自动弃

权。 特此通知。联系人：陈伟 联系电话：

13967397983 嘉兴市润鑫美容有限公司

如果更多的景区能够在提供优惠措

施的基础上，进一步精心策划一场与青

年群体深度互动的历史寻访活动，组织

一次能够让青年们身临其境、全方位感

受的文化探索之旅，或者搭建一个能够

充分展示青年们多元才华和创意的平

台，那么这些景区的功能将不再仅仅局

限于作为一个简单的“打卡地”，而是能

够转型升级，成为青年们思想碰撞、灵感

迸发的“共创场”，为青年提供一个集文

化交流、创意展示和思想交流于一体的

综合性空间。

近期，在全国范围内，众多知名景区

纷纷针对即将迎来 2025 届中、高考的考

生们，准备了内容丰富、诚意满满的专属

优惠大礼包。这些优惠措施涵盖了多个

方面，考生只需凭本人有效的准考证（以

及身份证），便可以轻松享受到包括门票

减免、交通费用大幅优惠、各类项目体验

特价在内的多重福利，旨在为考生们提

供一个放松身心、丰富阅历的良好机会，

助力他们在备考之余也能拥有丰富多彩

的生活体验。

作 为 暑 期 旅 游 市 场 中 的“ 流 量 担

当”，近年来，各大景区针对中、高考考生

这一重要客源的竞争态势愈发激烈，呈

现出日趋白热化的趋势。然而，在纷纷

争抢“引流”策略的同时，不少景区的思

路却仍然停留在较为浅显的“优惠即引

流”的逻辑层面，未能深入挖掘和满足考

生群体的实际需求，也缺乏对文化价值

的深度耕耘和挖掘。景区若想真正赢得

考生群体的“芳心”，仅仅依靠抛出福利

政策的“橄榄枝”显然是远远不够的，还

需要从更深层次的需求满足和文化价值

共鸣上下功夫。

作为年轻一代，考生群体的出游偏

好已然发生变化。他们更重视旅游的

情绪价值和社交属性，期待在旅游中

获得知识的滋养、审美的熏陶和个性

的表达。

令人遗憾的是，尽管一些景区推出

了力度相当大的优惠政策，但仍然难以

改变那种“走马观花”式的传统观光模

式，游客在这种模式下往往缺乏足够的

沉浸感和互动性体验。进一步深入分

析，我们可以发现，文化内涵的不足是

当前许多景区在吸引年轻受众时面临

的一大“短板”。中、高考考生这一群

体，不仅仅是景区的消费主力，更是处

于审美观、思维方式和价值观形成的关

键阶段。他们对“好玩”的定义已经不

再局限于那些刺激的游乐项目或炫目的

视觉场景，而是更加追求那些能够引发

内心共鸣、带来深度思考和留下深刻记

忆的独特体验。因此，景区过去那种单

纯依靠热闹氛围和折扣优惠就能吸引

大量粉丝的做法，正在逐渐失去其原有

的效力。

这对景区提出了更高要求：要学会

讲好故事，让文化遗产开口说话；要探

索创新表达形式，用数字科技、互动装

置、沉浸式体验让旧风景焕发新生；要

拓展公共服务功能，让景区不仅是观

光场所，更成为青年学习、交流、成长

的空间。

以此观之，景区对中、高考考生敞开

怀抱，不能止步于“请进门”，更要着眼于

“留下来、愿再来”。换句话说，不是把考

生当作“暑期红利”的流量入口，而应视

其为连接未来、传播文化的桥梁。

当然，我们也应当给予充分的肯定，

当前众多地区的旅游景区积极迎合广大

考生的实际需求，这一举措无疑正是公

共文化服务领域展现出的一种开放包容

的姿态，同时也深刻体现了社会对于青

年学子关怀备至的温度。然而，我们还

必须清醒地认识到，仅仅依靠门票优惠

这一单一手段，并不能够真正筑牢文化

和旅游产业长远发展的坚实基础，就如

同无法仅凭一时的雪花堆积成稳固持久

的“长坡厚雪”。

当考生们结束紧张的高考，满怀期

待地踏上考后旅游的第一站时，他们所

目睹的每一处风景、所体验的每一种文

化，都将成为他们今后对社会、对文化、

对生活认知的重要组成部分。这不仅仅

是一次简单的身体放松之旅，更是一次

意义深远的心灵启航之旅。如果在这个

关键时刻，景区仅仅满足于追求短期的

游客流量和表面的数字增长，而忽视了

对旅游内容深度与品质的精心打磨和提

升，那么终究难以真正赢得考生们内心

的认可和长久的青睐。

试想，如果更多景区能在优惠之外，

策划一场与青年互动的历史寻访，开展

一次沉浸式的文化探索，或搭建一个展

示青年才华的平台，景区的功能便不再

只是“打卡地”，也会成为青年思想交汇

的“共创场”。这才是毕业之旅的真正价

值所在，也是当代景区应有的使命感与

担当。

我们也看到，一些地方已经做出了

积极探索。例如，有景区推出了以“考生

视角”为设计理念的主题线路，开发沉浸

式历史课堂、AI文物讲解、文化剧场等新

型体验项目。这种从“门票优惠”向“内

容创新”的转变，正是文化服务供给侧结

构性改革的应有之义。

青 春 值 得 被 珍 视 ，文 化 值 得 被 热

爱。当景区能够以文化温度回应青春热

度，考生们的毕业之旅才会走得更远、更

深、更动人。

（据潮新闻）
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