
本次论证会由浙江省文化广电和

旅游厅党组成员、副厅长吕伟刚主持，

参会阵容涵盖了“政府+企业+研究机

构”的全链条主体：浙江省委宣传部、

省文化广电和旅游厅、省网络视听协

会相关负责人，金华市、东阳市政府及

横店影视文化产业集聚区代表，以及点

众、番茄、九州、花笙、容量、麦芽、掌玩、

山海、天桥、阜博、咪咕等近 20 家国内

微短剧领域的代表性企业与研究机构

负责人。

会上，政企研代表围绕“微短剧出

海创作基地建设的具体路径”“如何破

解版权保护与成本控制难题”“海外市

场本土化运营策略”等议题展开热烈

讨论，不少企业代表提出的“建立海外

版权维权联盟”“搭建微短剧出海资源

共享平台”等建议，得到了与会者的广

泛认可。

“这次论证会不仅明确了微短剧出

海的方向，更让我们看到了政府、基地

与企业协同发力的可能性。”某头部微

短剧企业负责人在会后对记者表示，未

来将进一步加强与横店的合作，借助横

店的人才与场景优势，打造更多符合海

外市场需求的精品微短剧。

从 横 店 影 视 基 地 的 场 景 改 造 ，

到 国 家 层 面 的 方 向 指 引 ，再 到 全 行

业的协同探索，微短剧出海正从“单

打独斗”走向“抱团发展”。这场在横

店召开的论证会，不仅是一次“问题会

诊”与“路径规划”，更标志着中国微短

剧出海进入了“体系化建设”的新阶

段。
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▲会议现场

向上提质 向下扎根 向外拓展

微短剧出海破局进行时

近日，浙江东阳横店影视文化产

业集聚区迎来一场关乎中国微短剧海

外发展的关键会议——微短剧出海创

作基地建设论证会在此召开。来自国

家广电总局、浙江省相关部门、地方政

府及近 20 家国内微短剧头部企业、研

究机构的代表齐聚一堂，以横店为样

本聚焦微短剧出海的堵点难点，共同

探讨推动微短剧出海创作的新举措，

旨在为拓展文化交流新赛道、打造微

短剧内容创作出海基地凝聚共识、明

确方向。

在会议现场，所有人能清晰感受

到行业对微短剧出海的迫切期待与深

度思考。近年来，伴随全球文化消费

升级与数字传播技术提速，微短剧凭

借其篇幅精炼、叙事紧凑、传播便捷的

特点快速崛起，不仅成为我国文化“新

三样”的重要组成部分，更逐渐成长为

对外文化交流传播的“新名片”，以及

推动文化新消费、新业态、新服务的核

心载体。

会议披露的一组组数据，直观展现

了微短剧海外市场的爆发式增长态

势。2024年初至2025年6月，海外微短

剧 APP 数量、用户下载量及内购收入

三项核心指标均呈“井喷”趋势；其中

2025 年上半年，海外短剧应用下载量

已超 5.2 亿次，且每月保持双位数的快

速增长，内购收入更是突破 10 亿美元

大关，较去年同期增幅高达 158%。这

样的增长速度，不仅印证了海外市场对

中国微短剧的接受度与需求度，更凸显

了这一领域的巨大发展潜力。

然而，在高速发展的背后，行业也

面临着一系列制约规模与质量提升的

“拦路虎”。参会企业代表普遍反映，当

前微短剧出海主要面临四大核心问题：

一是外籍演员短缺，难以满足海外本土

化剧情的角色需求，部分剧组甚至需跨

区域调配演员，增加了拍摄周期与成

本；二是制作成本居高不下，海外场景

取景、跨国团队协作等环节的费用，让

不少中小制作公司望而却步；三是版权

保护难度大，海外部分平台存在盗版侵

权现象，损害了创作方的合法权益；四

是海外场景供给不足，国内符合海外观

众认知的生活、职场、历史类场景较少，

影响剧情的真实感与代入感。这些问

题的存在，让微短剧出海虽“势头猛”却

难“走得远”，也让加快构建微短剧出海

创作支撑体系、打造全国乃至全球性的

微短剧出海创作基地，成为行业发展的

迫切需求与企业共同期盼。

“微短剧出海不能只追求‘走出去’，

更要实现‘走进去’，这需要我们从创作

端发力，朝着‘向上提质、向下扎根、向

外拓展’三大方向推进。”国家广电总局

网络视听司副司长杨铮在会上的发言，

为微短剧出海指明了核心路径，也成为

整场论证会的“风向标”。

在“向上提质”方面，杨铮强调，微

短剧需跳出“流量至上”的思维定式，以

精 品 化 创 作 为 核 心 筑 牢 文 化“ 硬 实

力”。“不能只追求剧情的快节奏与强冲

突，更要在剧本打磨、拍摄制作、叙事手

法上深耕细作，打造出兼具文化厚度与

艺术质感的作品。”他举例说明，部分成

功出海的微短剧之所以能引发海外观

众共鸣，正是因为在剧情中融入了中国

传统价值观与当代社会生活的真实片

段，让“中国故事”既有文化特色，又有

普世情感。

“向下扎根”则要求微短剧创作回

归“真实、真情、真挚”的核心。杨铮提

出，要鼓励大众参与创作，挖掘民间故

事与地域文化特色，激活文化传播的

“源动力”。“中国各地的民俗文化、乡村

故事、城市发展历程，都是微短剧创作

的宝贵素材，将这些‘接地气’的内容转

化为海外观众能理解的叙事，才能让文

化传播更有温度、更有生命力。”

而“向外拓展”，则聚焦海外蓝海市

场的机遇与挑战。杨铮指出，微短剧出

海需平衡“本土化表达”与“全球化传

播”的关系——既要尊重海外不同地区

的文化习俗、审美偏好，对剧情、台词、

服化道进行适应性调整，又要坚守中国

文化的核心内涵，避免“为了本土化而

丢了本”。“只有找到两者的平衡点，才

能真正提升中国故事的国际触达力，让

微短剧成为跨文化交流的桥梁。”

同时，杨铮特别肯定了浙江在微短

剧出海中的优势：“浙江拥有完善的影

视基地配套、扎实的互联网产业基础、

优质的营商环境与主动的政府服务意

识，这些条件让浙江有能力、有责任为

全国微短剧出海先行探路、创造经验。”

事实上，浙江早已嗅到微短剧出海

的机遇，提前布局政策支持与管理服

务，推动浙产微短剧成为网剧出海的

中坚力量。目前，浙江的微短剧承制

机构数量、平台数量及年度产量均稳

居全国前列，形成了“头部基地引领、

新兴区域崛起”的发展格局——除了

横 店、象 山 等 传 统 影 视 基 地 持 续 发

力，杭州市余杭区、临平区，衢州市衢

江区，湖州市南浔区，临海市等区域也

凭借政策红利与产业特色，成为微短

剧创作的“新势力”。

作为浙江影视产业的“标杆”，横店

更是在微短剧出海支撑体系建设上走

在了前列。记者在横店竖屏剧运营中

心了解到，为适配微短剧拍摄需求，横

店已专门改造落地近千个专供微短剧

拍摄的场景，涵盖现代都市、古装仙

侠、民国风情等多个类型；2025 年 1-7
月，横店已接待超过 2300 个竖屏微短

剧剧组，预计全年接待剧组数量将突

破 4000 个，成为国内微短剧拍摄的“核

心阵地”。

针对行业普遍面临的“外籍演员短

缺”“海外场景少”等问题，横店更是精

准施策：一方面，依托政企协同的市场

化运营机制，建成了国际化的影视人才

库，目前已汇聚注册“横漂”演员 14 万

余人，并与 5 家外籍群众演员工作室建

立合作，储备外籍群众演员超 1100 人，

可满足不同语种、不同肤色的角色需

求；另一方面，积极开发海外主题场

景，目前已建成欧洲小镇、欧美室内景

等一批符合海外剧情设定的拍摄基

地，让剧组无需“出国”就能拍出“海外

质感”的画面。

“我们还在积极争取各方支持，探

索外籍演员来浙工作的便利化措施，比

如简化签证办理流程、提供语言培训服

务等。”横店影视文化产业集聚区相关

负责人告诉记者，横店的目标是通过制

度创新与服务创新，进一步提升拍摄保

障与服务质效，力争成为全国微短剧出

海的“服务高地”与“创新样板”。

▲会议现场

出海势头强劲背后，数据亮眼但堵点待解

浙江抢先布局，横店打造出海“硬核支撑体系”

政企研协同发力，共绘微短剧出海新蓝图

三维发力定方向，国家广电总局指明出海“破局点”


