
活动现场，浙江省文化和旅游厅以

杭州亚运会为契机，推出 12 条“诗画江

南 活力浙江”主题漫游长廊，向国内外

游客发出邀约。“我们根据杭州亚运会的

人流，顺势策划，将浙江的旅游资源串珠

成链，形成长廊。”

此次发布的 12 条“诗画江南 活力浙

江”主题漫游长廊分别是：“风雅宋韵 最

忆钱塘”（杭州）之旅、“富春山居 三江两

岸”（杭州）之旅、“穿越千年 海港遐思”

（宁波）之旅、“奇山秀水 瓯江飞歌”（温

州）之旅、“绿水青山 太湖翠韵”（湖州）

之旅、“红船启航 江南寻梦”（嘉兴）之

旅、“江南文脉 寻迹名家”（杭绍）之旅、

“一号公路 黄金海岸”（甬台）之旅、“浙

东诗路 新天仙配”（绍台）之旅、“山水画

廊 魅力光影”（金衢）之旅、“小岛你好 踏

浪东海”（舟山）之旅、“江南秘境 乡村记

忆”（丽水）之旅。市民游客可以在微信

小程序“游浙里”的主题漫游长廊专区

中，一键解锁花式玩法。

大会的压轴给了“看亚运 游浙里”

浙江十大亚运文体旅精品线路，由体操

奥运冠军江钰源现场发布。十大线路，

为中秋国庆长假来“浙”里的游客，送上

观体育赛事、游诗画浙江的出游攻略：有

爱无碍，共享好运线路；宋韵遇见亚运，

数字云游杭州线路；走读千年运河，共享

亚运盛会线路；吟诗三江两岸，体验体育

时尚线路；重走霞客路，活力迎亚运线

路；游历温润之州，探踪浙江绿谷，释放

亚运激情线路；行走江南水乡 传递亚运

薪火线路；潮起浙里，时尚水乡线路；寻

味古城，动感海岛线路以及览金衢古城，

徒步亚运行线路。

而除了亚运线路之外，接下来浙江

还将持续放大亚运红利，提升亚运综合

效应。据悉，聚焦亚运场馆惠民利民，56
个亚运竞赛场馆和31个训练场馆提前向

公众开放，累计接待超过1000万人次，以

讲好“亚运与杭州”“亚运与亚洲”“亚运

与未来”的体育故事。
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体育赛事“流量”变为文旅消费“留量”
迎亚运2023年文体旅融合促消费交流活动在杭举办

眼下，“中国特色、亚洲风采、精彩纷呈”，三个关键词已然成为杭州一张闪耀

的名片。本次大会推进文体旅多方位、全链条融合与共享，也成为助推消费和经

济发展的重要见证，以文体旅赋能亚运，为浙江增辉，为亚运添彩。
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9 月 8 日，“迎亚运 2023 文体旅融合促消费交流活

动”在杭州举办。活动由文化和旅游部产业发展司、

国家体育总局体育经济司主办，杭州市文化广电旅游

局、杭州市体育局、拱墅区人民政府承办。

以“合力”促“活力”，此次活动紧密结合杭州亚运

会举办的契机，以全面推进文体旅深度融合发展、激

活扩大体育休闲和文化旅游消费活力为目标，共同谋

划文旅产业发展新路径，推动共享文体旅消费市场新

机遇。这是文化和旅游部产业发展司、国家体育总局

体育经济司首次共同主办的专门针对文体旅融合发

展的全国性交流活动，也是推进文体旅深度融合发

展，促进新业态新消费的一次重要探索与实践，意义

深远、前景广阔。

体育赛事带来的“流量”
正越来越多地转变为文旅消费的“留量”
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今年以来，得益于一系列促进文旅

消费的政策举措，文化和旅游消费复苏

势头强劲，文旅消费需求加速释放。文

旅部数据中心的最新发布显示，刚刚过

去 的 暑 期（6-8 月），国 内 旅 游 人 数 达

18.39 亿人次，实现国内旅游收入 1.21 万

亿元。暑期的旅游热度显著高于2019年

同期，许多景区接待游客人数达到历史

最高水平。文旅消费的强势复苏的同

时，新产品、新业态不断涌现，文体旅融

合成为其中一大亮点，呈现出了前所未

有的活跃态势。

文体旅融合是文旅发展的新趋势，

随着人们的运动休闲和旅游需求日益多

元化，“文旅+体育”模式发展空间广、市

场潜力大，对扩大内需、促进消费发挥着

重要作用。

眼 下 ，杭 州 亚 运 氛 围 已 进 入 决 赛

圈。如何紧密结合杭州亚运会举办的契

机，全面推进文体旅深度融合发展，激活

扩大体育休闲和文化旅游消费活力，成

为交流大会现场聚焦的议题。

文化和旅游部产业发展司负责人表

示，文化和旅游业、体育产业是幸福能

量、快乐产业，有着天然的渊源。文旅愉

悦人心，体育强身健体，文体旅融合是身

心健康的融合，展现了中国式现代化的

生动图景。以亚运会举办为契机，做好

文体旅融合促消费文章，要找准体育精

神和文化自信的结合点、文旅产业和体

育产业的结合点、文体旅消费的结合点，

通过搭建融合新场景、品牌活动带动融

合新业态、因势利导打造融合新空间、盘

活存量资产带动融合新动能，促进文体

旅消费。要积极迎接亚运会，提供更优

质、更充足的文化和旅游产品，让广大运

动员和观众感到出行安心、住宿舒心、购

物放心、娱乐开心、观演润心、服务暖心，

带着对亚运会的美好回忆满载而归。

近年来，体育赛事带来的“流量”，正

越来越多地转变为文旅消费的“留量”。

为深度推进文体旅产业融合发展，各地

将发展文体旅产业作为新引擎新增长

点，用创新思维和市场理念加速升级突

破，通过“体育+文化+旅游”相结合模式，

推进文化赋能、体育为民、旅游带动、文

体旅深度融合发展新格局，满足人民群

众日益增长的文体旅消费需求；同时通

过大型赛事聚人气、大众体育惠民生、品

牌活动兴产业、民族传统特色文化拓空

间，抢抓发展机遇。

国家体育总局体育经济司负责人表

示，要结合亚运会打造一批文体旅融合产

品、推出一批文体旅消费场景、培育一批

文体旅融合品牌。按照“抓重点、扩融面、

深内涵、强保障”的工作思路，深化文体旅

融合，加快恢复和扩大体育消费。加强各

地特别是长三角三省一市的协同合作，促

进区域间资源共享、制度对接、要素互

补、组织协同，发挥亚运会的辐射效应。

抢抓亚运契机
构建文体旅融合促消费“杭州模式”

“办好一个会，提升一座城”。杭州亚

运会举办在即，杭州以打造国际“赛”“会”之

城为目标，充分利用亚运综合效应，进一步

深化“国家文化和旅游消费示范城市”建

设，全力打造“国际赛事之城”，全面推进

文体旅深度融合发展，构建文化体育旅

游融合促消费的“杭州模式”。

举办一届成功的亚运会，是杭州文

体旅融合高质量发展难得的战略机遇。

现场，杭州市文化广电旅游局公布了一

组数据：今年上半年，杭州接待总人次

5323.3 万 人 次 ，按 可 比 口 径 同 比 增 加

64.5%，恢复至 2019 年的 112.9%；旅游总

收入 915.0 亿元，按可比口径同比增加

65.3%，恢复至2019年的107.8%。

发放百万份“亚运文旅大礼包”，推

出亚运特色旅游线路和亚运人文体验

点，“杭州动漫节”“杭州文博会”“杭州马

拉松”“杭州奇妙夜”等文体旅品牌⋯⋯

为了有效提升消费热度，杭州文旅通过

强有力的政策引领，以节庆活动、宣传营

销、数字赋能合力拉动提升消费热度；同

时，打造夜购、夜游、夜娱、夜秀、夜健、夜

宴等文体旅休闲业态，提振夜间体育健

身消费；本次活动期间，杭州文旅发布12
条“诗画江南 活力浙江”主题漫游长廊，

以及 10 条亚运主题旅游线路，让文体旅

同频共振，掀起“看亚运、游杭州”的文旅

消费热潮。

借力亚运会，杭州乘势而上，以赛事

兴文旅，以文旅强经济，以经济促发展。

通过亚运赛事“体育+”带动城市文化、旅

游、演艺等产业齐头并进，以丰富多样的

文旅产品，构建文旅消费新模式。

12条主题漫游长廊、10条亚运文体旅线路发布
国庆长假享亚运赛事游诗画浙江

◎ 浙文旅


