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万人次涌入武林夜市
这个元旦假期浙江共开了

多场文旅市集

万人次涌入武林夜市
这个元旦假期浙江共开了

多场文旅市集

2023 年 12 月 31 日晚是跨年夜，杭州武林门、湖滨一带因人山人海上了热搜。当晚，记者从正对着武林夜市的武林 D11

美食城3楼俯瞰，年轻人群呈十字状向夜市中心区域不断涌来。晚上12点半，记者打开打车软件显示依旧是“拥堵”状态。据

官方数据，这个元旦假期武林夜市共迎来40万人次游客。

2023年12月27日，浙江省文化和旅游厅再次官宣了100个重点培育的文旅市集。据不完全统计，这个元旦假期，浙江就

至少开了20余场文旅市集。

文旅市集为啥这么火？

圈住人气和财气 市集也是生活美学博物馆

文旅市集，一直是圈住人气和财气

的“法宝”。介绍南宋都城临安城市风

貌的著作《梦梁录》就曾记载，“杭城大

街，买卖昼夜不绝，夜交三四鼓，游人始

稀”，说明当时的南宋夜市到了三四更

时夜市游人才会渐渐减少。而“游人”

一词表明，当时的市集就承载着游乐等

文旅功能。

如今的文旅市集还成为当地自身

文旅特色的展示平台。2024 年元旦前

夕，@浙江文旅就官宣了省内 20 余个即

将开展节庆快闪活动的文旅市集。其

中位于温州永嘉的林坑晒秋市集，把大

家的期待值拉满：走进永嘉县岩坦镇黄

南林坑古村，市集周边，家家户户的房

前屋后、屋顶窗台晒着五彩斑斓的农作

物。新年伊始，看着村民将晒好的农作

物一层层铺在箩筐里，再挑着担子、喊

着号子，一筐筐运到市集上⋯⋯凭借

“卖”古老的乡村农俗，动人的农民生活

场景，林坑晒秋市集每次举办，都能为

乡村圈粉两万多名游客。

市 集 更 是 城 市 活 态 的 美 学 博 物

馆。去年 10 月 26 日-10 月 31 日，布展

于 温 瑞 塘 河 河 畔 的 青 灯 市 集 开 市 迎

客。因为附近有秋日高颜值出片点三

垟湿地，还有商业繁华的综合体万象城

购物中心，市集集逛、展、赏、玩于一体：

专业的收藏家，可以在艺术摊位上挑选

产品，时尚的年轻人，可以买杯手磨咖

啡在各个网红点拍片；网红博主，可以

在这场人气市集里直播吸粉⋯⋯据官

方数据，今年青灯市集一场活动销售额

就达到6000余万元。

翻看社交平台各类文旅市集测评，

本报记者发现，2021 年，大家热衷于淘

“100 元 5 件”“100 元 4 件”的性价比好

货；2022 年，主打差异化、品牌化、特色

化的文旅主题市集开始走红；2023 年，

大家又把目光放在了有故事的文旅市

集摊主、主理人身上。文旅市集的布

景、物品到氛围，都是“远方”和“诗意”

的物化，它们从多个角度满足了人们对

美好生活的追求。

与政府“双向奔赴”网红经济转为圈层经济

蓬勃发展的文旅市集也想求官方关

注——市集的一时火热虽然有话题度，

但如何以文化赋能市集内容，让赶集的

头回客变成回头客？

2023 年 12 月 16 日，浙江省启动全

省文旅品牌创建行动。据《浙江省文旅

品牌创建行动方案（2024年-2026年）》，

到 2026 年，浙江将培育 200 个区域特色

重点文旅市集。未来，浙江还将创新“文

旅市集”培育机制，擦亮杭州武林夜市、

温州青灯市集等一批特色品牌。截至去

年 12 月 27 日，浙江省已公布了 200 家全

省重点培育文旅市集名单。浙江省文化

和旅游厅相关工作人员告诉记者，2024
年，我省还将在 200 个重点培育文旅市

集中“优中选优”，特别是自带流量或市

集 IP 的知名文旅市集，并进行线下（优

秀市集快闪摆摊）和线上（市集品牌系列

短视频宣传）联合的“官方推荐”。

该工作人员表示，在选拔文旅市集

过程中，还是会发现，省内部分人流量

大、名气高的市集，仍面临着摊位同质

化、和本地文旅特色融合度不高、市集主

题过于传统，亟需更新等问题。“文旅市

集的功能要区别于市集。除要能快速响

应消费者不断变化的多元需求，满足消

费、打卡、分享及社交的复合体验外，还

要作为文旅公共空间，融入到城市、乡村

的文化场景中。”未来，浙江文旅市集既

要为人们提供浙江味、人文化、潮玩感的

生活美学空间，也要提升公共空间的适

配度、可逛性与审美力。

想经受住市场考验 主理人还要做什么想经受住市场考验 主理人还要做什么

浙江是全国首个提出“文旅市集”概

念的省份。盘点入选浙江省重点培育文

旅市集名单，其中部分市集离不开当地

文旅部门的主动扶持。

哪些文旅市集能真正经受市场考

验？

首先，能用区域品牌出圈，市集才有

可能在市场出圈。随着政策扶持和线下

消费回暖，如今随便一个城市都能见到

复古市集、非遗市集、后备厢市集⋯⋯品

牌反复雷同的情况下，带有地域性色彩

的主题文旅市集，往往容易杀出重围。

其次，消费者不乐意买单的文旅市

集会被立刻淘汰。杭州武林夜市，去年

节假日日均客流量 10 万人次，高峰期高

达 16.8 万人次，已经成为杭州“流量街

区”的C位。这个元旦假期，运营团队打

造的快闪版“运閤集”文旅市集开市：走

进街区，游客既可以在国风主题摊位上

买一枝非遗绒花，看一次宋韵表演，还可

以在原创设计师摊位上淘一套中古风格

的茶具。市集主理人告诉记者，因为颜

值玩法双上新，这个假期武林夜市迎来

40 万人次游客，总交易额约 150 万元左

右。接下来的春节假期，运河集还将继

续开市，并将给游客提供 9 种不同风格

的主题摊位打卡。“保证能让你的朋友圈

9宫格足够出片。”

最后，“追”潮流不如“造”潮流，挖掘

契合本地文旅特色的市集才更能打动

人。巴黎圣旺跳蚤市场，可以说是巴黎

跳蚤市集的始祖；韩国首尔通仁市场，流

通着自己的“通仁铜币”⋯⋯国外成功案

例说明，能让消费者感受“最本地”的文

旅市集，才能走得更长远。
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