
如果说 2023 年是中国旅游业复苏

年，那淄博确实称得上是一匹杀出重围

的黑马，短短月余，就摇身一变成为新

晋网红城市，速度之快、影响力之大超

出多数人的想象。

一时间，“淄博烧烤”被写进多地旅

游发展大会的研究报告中，成为城市文

旅发展的学习对象；相关学术论文《淄

博烧烤火爆出圈的传播逻辑分析》中提

到，“淄博烧烤的成功，是由大学生组团

打卡、网络大 V 推介、当地政府担当作

为、商家市民齐心合力的结果。”

但至年末，有媒体于近日回访淄

博，室外气温降至零下，淄博烧烤进入

了一段中的淡季，大街上已不复半年前

车水马龙的盛况。

城 市 热 度 随 气 温 的 降 低 逐 渐 褪

去，只能从曾经爆火的八大局市场，依

稀看出被流量席卷的痕迹：不到十米

的距离分布着三家卖紫米饼的档口，

每一家招牌上都挂上“网红”两字做前

缀。“网红”，是这条街上出现频率最高

的词语。

另外一边，入夜的洛邑古城景区，

气温降低，但游客着汉服打卡的热度不

减。2023年，洛阳加快推进文旅产业转

型，丰富消费形态，培育汉服产业，让洛

阳“汉服热”持续升温。

“天天在拜访、调研市场，找专家来

了解市场，得紧抓住汉服这个抓手。”洛

阳老城区文旅产业发展服务中心副主

任张芳芳提起了汉服出圈后的忙碌，她

明白，汉服不是洛阳的专属，网红想长

红，“不能仅就汉服做汉服，离不开整体

的文化底蕴打造。”

“我们也担心昙花一现，不能让汉

服的传播仅仅停留在观赏、拍照这种层

次。”洛阳市委政策研究室副主任张阳

则表示，当地正在继续推进隋唐洛阳城

的中轴线保护展示工程，“把整个城市

当作一个场景来打造”。

沈涵总结说，淄博等 2023 年涌现

的网红城市，它们的“火”都不是因为传

统、经典的旅游景区，而是非常规的旅

游项目因为某些活动或特殊的文旅 IP，

经由社交媒体传播，形成病毒式推广。

比如淄博烧烤、洛阳汉服等，都有别于

传统的旅游资源，展现出另类色彩，因

此格外吸引年轻人。

“无论是偶发性的网红事件为城

市提供了走红契机，还是长久积淀的

城市文化基因显现后吸引网友，都是

在地方层面首先实现了所谓的时尚

要素聚集，借由网络的力量，对广大

外地游客展现新鲜感、产生吸引力。”

华东师范大学城市发展研究院院长、

终身教授曾刚解释，这是城市走红的

第一步。

2024年01月04日 星期四
编辑：贾 露 / 美编：张丽霞
2024年01月04日 星期四
编辑：贾 露 / 美编：张丽霞 9

JIANGNAN
TOURISM
WEEKLY

盘点盘点

成为网红城市，平台基础、时代因

素、地方因素缺一不可——互联网和社

交媒体为网红城市的诞生提供了平台，

以“特种兵”们为代表的的消费力量展

现抽根出强势消费力、掌握话语主动权

的新世代求新、求变，如同搜索雷达般

搜寻契合需求的旅行目的地。

当然，成为“网红”并不意味着一劳

永逸、高枕无忧。“网红”队伍中，有城市

保持“稳稳的幸福”，也有城市无声无息

中“熄火”。打铁还需自身硬，城市最终

能否走红还取决于其本身。特别、创

新，是网红城市的关键词。

网红城市离不开天时、地利、人和，

热度持续关键要靠“人和”，具体表现为

旅游产品体系、接待服务、地方管理等

配套措施是否能跟上游客的需求。

这需要城市管理者及时洞察网红

契机背后的底层逻辑，将其与城市自身

特征融合，在此基础上推动城市管理和

城市发展战略创新，以挖掘城市发展的

新动力。比如，年轻人带火的网红城

市，关键点就在于创新，那么要想持续

热度，还需要学会从年轻人的角度创新

思考，想人之所想，急人之所急。

2024 年 还 会 出 现 什 么 旅 游 新 风

潮？“特种兵式旅游”还会是主流吗？沈

涵认为，“特种兵式旅游”作为一种契合

年轻人消费、个性需求的旅游方式应该

还会在年轻群体中持续。

2024年，大众的、生活方式型的，尤

其是能够凸显当地特色风土人情、体验

独特旅游资源的旅游目的地会继续受

到追捧。“文旅行业将会朝着度假休闲、

舒适独特的方向发展。现在受年轻人

喜爱的国潮旅游就是很好的例子，深度

开发文博遗产也是未来发展旅游业的

重要方向之一。”沈涵分析。

据文化和旅游部网站数据，根据国

内旅游抽样调查统计结果，2023年前三

季度，国内旅游总人次 36.74 亿，比上年

同 期 增 加 15.80 亿 ，同 比 增 长 75.5% ；

2023年前三季度，居民国内出游总花费

3.69 万亿元，比上年增加 1.97 万亿元，

增长114.4%。

这无疑彰显了文旅行业的巨大潜

力和对城市的带动作用。

沈涵认为，基于2023年“网红城市”

的特点：独特。对于其他地方打造网红

城市而言，也有一定启示，“也就是立足

于本地的、特殊的、另类的、超出人们一

般想象的资源开发旅游项目。”此外，曾

刚指出，打造“网红城市”还需要分析、

把握大众消费需求动向，及时捕捉网红

事件苗头并加以合理引导。

从“网红”到“长红”，是为城市管理

者出的一道考题——要因势利导，借

“网红”东风，同时更要能留住东风，围

绕网红核心点建设、完善配套措施，把

城市建设管理得井井有条，一座城市，

才能乘风而飞、扶摇直上。

◎ 记者 王 晶 肖暖暖
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▲隋唐洛阳城国风穿越节

我们也许无法追溯第一批旅游“特

种兵”具体在何时出现，但可以确认的

是，“特种兵式旅游”在 2023 年彻底出

圈了。

和以往悠闲观光的旅游方式不同，

“特种兵式旅游”用尽可能少的时间、费

用游览尽可能多的景点，主打的就是一

个“极限挑战”。周五下午还在工作、学

习的年轻人，当天晚上也许就已经闪现

泰山山顶。日行四万步，三天逛三城，

全都不在话下。

“特种兵式旅游”何以诞生？复旦

大学旅游学系教授沈涵认为，年轻人对

小众独特和性价比的追求带火了“特

种兵式旅游”——“特种兵式旅游”的

高强度打卡行程对体力有要求；这种

旅游方式花费便宜，性价比高；年轻人

追求与众不同、值得在社交平台分享的

旅游体验。

如此一来，也就不难理解“特种兵

式旅游”能成为年轻人中的流行和时

尚。

热情的“特种兵”们是先锋队，也

是主力军。连带着其他游客一道，一定

程度上盘活了国内旅游业，也给不少城

市带去了全新活力。

特别是 2023 年春，曾经在淄博感

受过温暖的大学生们启程奔赴一场春

暖花开的约定，带火了淄博烧烤。当地

热情淳朴的人们、别有风味的烤串和有

心又暖心的政府，让淄博迅速成为热门

旅游目的地。据马蜂窝旅游数据，一拨

又一拨游客“进淄赶烤”，让淄博在2023
年五一假期热度环比增长605%。

还有尽显国风雅韵的古都洛阳，充

满少数民族风情的延吉、西双版纳，坐

拥老牌网红美食螺蛳粉的柳州⋯⋯世

界上并不缺少美，缺的是发现美的眼

睛。春夏秋冬，旅游“特种兵”们拖着行

李风风火火地出游，致力于在不同城市

开发旅游新副本，用最新奇有趣的视角

记录不一样的旅游体验，经由互联网传

播推广，彻底点燃了人们的旅游热情，

也带火了一批网红城市。

它们之中，有些是“横空出世”的新

兴网红，有些则本就颇有名气借着天赐

良机一朝“升咖”，各凭本事，各有千秋，

用实打实的出行消费数据打造一个又

一个旅游神话。

当“特种兵”，开始造“网红”▶

网红，只是城市走红的第一步

何以“长红”

▶

▲有网友分享“特种兵式旅游”火车票

▲在淄博烧烤街，来自全国各地的摄影

师在拍摄烧烤节

▶


