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2024文旅深度融合工程怎么干
以3个“一号工程”为总牵引，坚持“文脉赓续、文旅兴业、文艺创优、文化惠民”

龙年央视春晚的舞

台上，“君霄CP”实力演

绎《梁祝》选段，4 个浙

江节目惊艳登场；8 天

春节假期里，浙江省日

均 全 域 旅 游 人 数

1211.2 万人次，同比增

长 48%，全域旅游收入

437.6亿元，按可比口径

较上年增长38.9%⋯⋯

春节期间，浙江的文化

现象不断出圈，美好风

光吸引各地游客。热度

的背后，是浙江文旅深

度融合的红利正在释

放。

日前，浙江省召开

文化和旅游深度融合发

展动员部署会，《浙江省

文旅深度融合工程实施

方案（2023-2027 年）》

同 时 印 发 。 2024 年 ，

“深入实施文旅深度融

合工程”被写入省政府

工作报告。

据介绍，2023 年是

文旅深度融合工程的起

步之年，浙江省文化广

电和旅游厅认真贯彻习

近平文化思想和习近平

总书记考察浙江重要讲

话精神，按照省委省政

府决策部署，奋力推动

各方面工作迈出坚实步

伐。全年文化及相关产

业增加值增长 7％，全

域旅游人次、旅游收入

分 别 增 长 28.9％ 和

16％；完成年度文旅投

资 4101.1 亿 元 ，增 长

12.3％，“千项万亿”文

旅项目投资完成率居九

大领域首位；年度确定

的主要指标和重点任务

全面完成。

做工程，还要有标志性成果。杭州亚运

会开闭幕式演出项目落户湘湖，成为新的文

旅 IP，首届良渚论坛架起文明交流互鉴的桥

梁，采风作品展精彩纷呈⋯⋯2024 年，浙江

还将全力打造文化标识，全力打造文艺精品

和出圈爆款。

融要融得更“深”。文旅深度融合，就是

要从单一要素融合走向全方位融合。大力

推进重点文旅项目建设、着力提升文旅产业

能级、努力打造高品质旅游目的地、创新激发

文旅消费潜力⋯⋯根据年度工作要点，工程

将着重推进15方面举措、62项具体任务，已逐

一分解给11个设区市和32个省级部门。

融要融得更“新”。近年来，打“飞的”去

看剧、去横店拍微电影等文旅消费，已成为

社交网络热议的潮流。艺术节、音乐节、创

意市集、古装旅拍等新业态、新产品、新现象

频频出圈。各地应不断创造新的消费和体

验，打造一个个承载中华优秀传统文化的文

旅项目和产品。

融还要融得更“活”。一部电视剧《繁

花》，除了让上海的一些老地标再度翻红，更

带动海宁皮革城流量飙升。海宁更趁热打

铁，邀请剧中演员代言。把握这类“内容+流

量”的文化现象，打造“文化味+烟火气”的文

旅场景，让“诗和远方”在共创美好生活中

“融”得更自然、“合”得更协调。

对此，陈广胜表示，要强化效果导向，全

力打造标志性成果。比如实施浙江考古“启

明星”计划，推进良渚文化全面提升工程，加

快推动上山文化遗址群列入世界文化遗产

预备名单，做好“茶申遗”等后半篇文章等，

推选一批具有全国影响的文化遗产保护传

承示范性项目；实施“浙里大戏”攀峰计划，

持续打响“浙产好剧”品牌，精心打磨艺术佳

作，全力冲刺新一届“五个一工程奖”等国家

级奖项，推进越剧、婺剧等传统戏曲守正创

新，大力提升横店影视文化产业集聚区，利

用热点剧作流量促文旅融合；坚持内容侧与

传播侧双向发力，挖掘省域资源和比较优

势，加强创意策划，省市县乡村集成网红打

卡矩阵，以产品创新、业态创新、运营创新赢

得出圈效应，推进文旅品牌创建行动，围绕

吃住行游购娱，大力拓展“白＋黑”消费场

景，创新农文旅、文商旅、文体旅融合方式，

打造更多彰显“文化味＋烟火气”、浙江辨识

度鲜明的爆款产品。

据陈广胜厅长介绍，2024 年，浙江省文

化广电和旅游厅将以 3 个“一号工程”为总

牵引，对标中华民族现代文明建设浙江探

索“十大行动”，坚持“文脉赓续、文旅兴业、

文艺创优、文化惠民”一体推进，激发“项目

撬动、革新驱动、人才带动”强力杠杆，坚决

筑牢大安全防线，为“勇当先行者、谱写新

篇章”积极贡献力量。

做工程，首先要有目标。比如围绕《文

旅 深 度 融 合 工 程 实 施 方 案（2023—2027
年）》明确的目标任务，省文化广电和旅游

厅细化量化了关键性指标——2024 年，确

定核心指标 5 个、重点指标 10 个。核心指

标包括：文化和旅游产业增加值增长 6%左

右，文旅项目投资3300亿元，接待过夜游客

人次增长 8%，旅游总收入增长 8%，文旅产

业增加值占GDP的比重达11.5%。

陈广胜表示，要强化过程控制，谋深

压实突破性抓手。坚持项目为王，排出文

旅投资“双百”计划实施类项目 208 个，其

中纳入“千项万亿”工程项目 68 个、总投

资 1052.2 亿元；全面抓好国家和省级重大

文旅平台载体培育创建，结合实施旅游景

区转型提质行动，争创千万级核心大景区

35 个，大力创建世界级旅游景区；深入谋

划推进大视听产业发展，构建“一廊三极

多点”格局，打造高技术支撑、高价值附

加、高能级传播的全产业链集群，实施文

化市场主体竞争力提升计划，结合推进 4
条诗路文化带、串珠成链“十大百亿”工

程、“微改精提”等建设，提升文化和旅游

产业层次，实施乡村旅游“五创”行动，打

造“乡村旅游看浙江”金名片；推进文艺

院团、文博单位体制创新，以“文艺赋美”

工程促文化惠民供给侧改革，依托业态网

点探索新型文旅“微单元”，创建公共文

化共同体。实施新时代文旅人才队伍建

设行动计划，推进数字化改革、大数据统

计等管理创新。

强业态，挖潜力

融合需要“深”“新”“活”

促销费，抓项目

让市场和产业都“热起来”


