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◎ 记者 贾 露百年金庸，嘉兴文旅打出好牌

今年春节假期，各地文旅市场火热，多地交出亮眼成绩单，其中，浙江嘉兴尤为惊艳。据了解，春节期间，嘉兴全市接待游客461.77万人次，实

现旅游收入50亿元，赚了个盆满钵满不说，乌镇等多地“显眼包”纷纷亮相央视；“平湖山海几千重”景区也出其不意地为江浙沪夜经济打了头阵，

可谓“名利双收”。用“网红”“顶流”来形容春节期间的嘉兴文旅市场丝毫不为过。然而大家深知，“长红”不易。卷局长、卷明星、卷特产、卷服务

⋯⋯去年以来，文旅市场“卷战”一浪高过一浪，一不留神就有可能直接被市场踢出了局。

如何把文旅热的“一时红”变成“长久红”？在今年的全国两会上，文旅热的“冷思考”成为代表委员关注的焦点话题。嘉兴，用一手独具人文

气息的文化牌给出了全新注解。

记者注意到，一项戳中行业痛点的

“新玩法”——“达人体验团”已在旅行圈

炸开了锅。“去南疆，去长白山，去甘青”

“探寻最具风情的‘西域王国’”“在零下

20℃ 的‘冰雪星球’打卡国内最好拍的

‘彩色星球’”⋯⋯当你还在对这种“新玩

法”存疑之时，一种全新的出游需求已再

度被刷新。

如何让“旧弦”弹“新曲”？正当各地

文旅苦思冥想，嘉兴文旅再度入场发力，

如一记“春雷”，艳惊四座。此次，嘉兴显

然是有备而来。

一个名字，一段传奇，一次传承

◆让文化传承润泽百姓生活
3 月 10 日，一代“武侠小说之父”金

庸诞辰百年，一场“江湖”之约如期而

至，一个鲜活的武侠江湖缓缓向世人展

开。

说嘉兴，金庸是断不能不提的。他

的作品不仅在华人中广为流传，更是在

世界文学史上占据了一席之地。他的武

侠小说，在无数人心中构建起一个“江

湖”。金庸，不仅仅是一个名字，更似一

个文化符号，一种精神寄托，一段不朽传

奇。他带给嘉兴这座城的，远不止那些

留存于世的文学作品，更有豪情万丈的

侠义精神。

嘉兴，该如何传承和弘扬这份侠义

精神？

“嘉兴是金庸先生的出生地和少年

成长地，多年来我们坚持讲述金庸先生

‘侠之大者’承载的深厚情怀和‘江湖一

梦’背后的家园故事。”嘉兴市委宣传部

相关负责人说，金庸诞辰100周年系列活

动围绕学术研究、文化传播、文艺创作、

文化体验、场馆提升等五大系列活动，以

“金庸故里·醉美江湖”文化品牌，打造贯

穿全年的一系列沉浸式活动。记者了解

到，近日，舞台剧《在世英雄传》、海宁皮

影戏《童年的金庸》等富有地方特色的群

众性文化活动已在嘉兴的街头巷陌陆续

上演，全城联动、全民共享。

11 日，嘉兴向全球发布《书剑恩仇

录》故乡版、《金庸江湖28景·浙里图鉴》、

AI宣传片《金庸笔下的嘉兴》等一系列标

志性成果。12 日，金庸迷的“向往之地”

金庸故居正式开放。一万本“礼遇金庸

迷 笑傲江湖嘉兴行”侠客护照也于当天

正式发行。金庸迷们可凭借这本实名制

“江湖护照”免费畅游嘉兴全市29家国有

A级以上景区和子城、南湖、小蓬莱、金庸

故居等护照打卡地，也能到美食体验店、

旅游酒店、工厂店和文创店等 21 个点位

享受嘉兴的特别“礼遇”。

◆让情怀激活消费市场认同感
当人们对旅游目的地的选择不再局

限于景区景点，当更广阔的空间被人们

所需要时，嘉兴也在思考怎样增强主城

区的首位度。文旅融合，由点及面，撬动

市场新爆点。

3 月 9 日，嘉兴首个沉浸式宋韵武侠

主题文旅市集“子城大集”在南湖区子城

遗址公园率先开市。当充满人间烟火的

宋韵水乡与充满侠胆义气的快意江湖碰

撞，“人烟稠密，灯火万家”的烟火集市吸

引了许多市民、游客。80 后徐先生是标

准的金庸迷，他说，集市最让他惊喜的，

是见到了《天龙八部》中让武林高手争相

挑战的珍珑棋局，“金庸十五部武侠小说

中，《天龙八部》是我最爱的一部，其中，

金庸先生对珍珑棋局出神入化地描写让

我记忆深刻，没想到能以这样的方式圆

了自己的武侠梦，真的很开心。”

主办方浙江南湖文旅集团相关负责

人告诉记者，此次模拟还原的场景，远不

止这一处，“子城大集不光模拟还原了

《天龙八部》的珍珑棋局，还有《笑傲江

湖》里的铸剑谷，甚至武林中人何三七开

的馄饨铺等小说中的许多景致都搬了过

来，力求让每一位游客特别是金庸迷们，

在子城大集的每一个角落都能感受到金

庸先生笔下的侠骨柔情。真正实现让名

人文化润泽百姓生活。”

“氛围感很棒！我是老金庸迷了，走

进以前在书里看到的场景，很惊喜。”市

民张先生说，在集市品茶、酌酒、赏戏

⋯⋯真的好像找回了当年的那份热血。

这个沉浸式新消费场景，点燃金庸迷们

到嘉兴“寻迹金庸”的热潮。伴随着一系

列重磅活动相继开启，嘉兴文旅“江湖”

再启。

从现实走进这里，风景、人文与情怀

的结合激活了金庸迷们脑海中那些尘封

已久的经典桥段。蓦地，或许人们会发

现，眼前的武侠世界，已是一个崭新的

“江湖”。

一次创新，一种贴心，一个匠心

◆让“心”意成为永恒的“流量密码”
为方便人们寻找金庸先生足迹亦或

是作品中的某个场景，嘉兴还精心设计

了 3 条游览线路，串联起金庸故居、盐官

景区、硖石景区等景点。特别是金庸先

生的武侠小说《书剑恩仇录》《射雕英雄

传》《倚天屠龙记》中描绘的闻名天下的

海宁潮，已成为金庸与嘉兴的固定联

想。如此“贴心”，不可谓不用心。

“‘以节造节’再引流，内容至上留人

心。”这是嘉兴文旅近期思考的主题。春

节期间，“平湖山海几千重”文旅街区的

火爆，无疑已成为开年嘉兴文旅的一大

“名场面”。记者了解到，虽然距离春节

已有些时日，街区的热闹氛围却未有消

褪。“壮观的龙灯舞动，西游主题的 NPC
游园，紧张刺激的喷火活动等街区保留

项目，依然能掀起一波波热潮。现在，景

区周末的日均人流量基本稳定在 2 万多

人次。”街区负责人王璟告诉记者，继引

爆流量的“打铁花”后，篝火节也在平凡

的日子里重塑着“假日五感”，掀起了一

股充满新意的民俗热潮。

记者了解到，平湖“春来”音乐节、风

筝节等人造节日也正如火如荼地筹备

中。“春节转瞬即逝，但我们都在努力留

住这份浓浓的烟火气，让快乐的氛围融

于日常生活中。”“平湖山海几千重”王璟

说。

同样在这个 2024“龙”重“灯”场的乌

镇昭明灯会，也正努力抢抓春节效应余

波。鱼龙、鸟兽、花卉等各色灯彩与建

筑、池塘相互掩映，唤来满满人气。“跟春

节时的人流量肯定不能比，但这样的人

气已经给足了我们信心。”乌旅销售公司

副经理许红透露，春季旅游旺季即将到

来，“乌镇好好生活节”正紧锣密鼓地为

大家编织一个“春的美梦”。“文旅，这个

被列为 2024 年最卷的行业，要顶流就要

持续引流，要亮点就要持续创新。”

◆让好体验成为好风景的“标配”

游客来了，不仅要看到好的风景，更

要有好的体验。记者了解到，这段时间，

“平湖山海几千重”附近弥漫着一片火热

的建设气息，停车场、公共厕所⋯⋯各种

硬件设施正在整改中。“我们专门做了民

意调查，收集游客对我们‘平湖山海几千

重’的意见建议，每一条反馈都用心在

看，尽全力去满足。”王璟说。

从平湖南河头到新埭不夜城，再到

金山北，夜班公交线路一头连着平湖的

各个景点，一头连着游客的心。“平湖山

海几千重”开业后，政府专门特批了公交

专线，为游客沉浸式旅游“保驾护航”。

9 个 A 级景区面向全国游客实行首

道门票免费；20 余家旅游酒店及工厂店

推出各类优惠措施；加强餐饮、游乐等商

家规范经营，所有消费项目明码标价

⋯⋯“宠粉狂魔”不是只有平湖，嘉兴全

域推出的一系列文旅“大礼包”让游客感

受到“嘉”的温暖。

如今，“文旅+”向“+文旅”的体验式、

沉浸式度假方向转变，最终比拼的还得

是整座城市散发出来的魅力。中国旅游

研究院院长戴斌认为，在散客化和自由行

时代，服务是城市旅游竞争力的底层逻

辑。“长期以来，我们希望用互联网和新型

社交平台引流，甚至文旅局长变身为‘网

红’。殊不知，在绝对的实力面前，任何技

巧都不足以解决‘网红’变‘长红’的问

题。城市需要以更高的智慧和更久的耐

心，夯实旅游发展的硬基础和硬实力。”

【记者手记】

当一种文化品牌注入一个地区血液之中的时候，这个地区的文化画像便会因此

清晰起来，比如金庸与嘉兴。不夸张地说，金庸先生的作品已深深根植于无数人的

骨血，坚定了数代人的文化自信。文化的魅力，就在于不由自主地联系和传承。而

当大众习惯于这种联系之后，根植于内心的崇敬也就油然而生，成为这个地区最佳

的“代言”。如今嘉兴所做的，正是这样的传承和弘扬。

尽管金庸先生已经离去，但他所创造的武侠江湖依旧灵动于世。嘉兴丰富的人

文资源如朵朵奇葩，若细心打理，便能由点及面，变一处美为处处美，打造极具辨识

度的文旅品牌。嘉兴即将呈现的，正是这样一个风景。


