
同日，浙江小百花越剧院召开干部

大会，宣布聘任茅威涛同志为浙江小百

花越剧院名誉院长、艺术总监。

陈广胜指出，茅威涛是著名的越剧

表演艺术家，回到浙江小百花越剧院工

作，离不开天时、地利、人和的机缘匹

配。这是一个相互成就的时代，希望茅

威涛同志在新的岗位不负重托，与以王

滨梅为院长的领导班子团结协作，进一

步发挥专业参谋、资源引聚和“传帮带”

作用，持续为越剧事业发光发热。

陈广胜强调，作为浙江的文化金名

片，“小百花”取得了一系列骄人业绩，但

也面临不少新情况、新挑战，务必在新起

点上再出发。

◆在守正创新中多出精品力作

越剧需要让更多年轻人喜欢，务必把

握传承与求变之间的平衡点。既要守正，

切实传承好越剧“老底子”；又要创新，在

尊重传统、敬畏艺术的前提下推陈出新。

◆在深度融合中凝聚发展力量

院属两团在坚持特色发展的同时，

要进一步做好融合文章，通过创新体制

机制，更好做到统分结合，充分发挥“1+
1>2”的效应。三是在代际接续中实现百

花齐放。

“小百花”必须源源不断出人、出角，

要持续完善人才培养体系，充分调动各

年龄层优秀演员的积极性，尤其要勇于

又善于让年轻演员挑大梁、当主角，进一

步营造百花齐放、百舸争流良好局面。

资深演出爱好者常常说的“打个飞

的去看戏”，越剧迷们这回将有“飞的”专

线了。

4 月 2 日，浙江小百花越剧院与长龙

航空在杭州蝴蝶剧场举行战略合作签约

仪式。

浙江小百花越剧院院长王滨梅与长

龙航空商务总裁李凌翔代表双方签署战

略合作协议，浙江省文化广电和旅游厅

厅长陈广胜、长龙航空董事长刘启宏出

席签约仪式。

此次合作，以“乘长龙、游西湖、看小

百花”为主题，根据协议，双方将充分发

挥各自资源优势，在品牌宣发、产品互

通、服务互享等方面开展合作，共同推动

浙江省文旅产业融合和协同发展。

作为浙江文化的金名片，浙江小百

花越剧院多年来致力于传统戏曲艺术的

推广和表达，铸精品、树先锋、彰本色，为

传承民族文化、弘扬浙江文化做出了积

极贡献。

院长王滨梅表示：“此次合作，是小

百花以高度文化自觉书写的创新融合发

展新篇；是充分发挥‘小百花’品牌优势，

创新新时代院企合作的重要举措。其旨

在推动传统文化与现代产业的融合发

展，让浙江地方文化名片携手浙江民营

领头代表跨界合作，共创文化传承新篇

章的发展布局；让中华优秀传统文化注

入现代航空产业，共绘探索中华民族现

代文明的积极蓝图。”

同时，长龙航空作为浙江省惟一的

本土总部客货综合运输航空公司，是“雄

鹰行动”计划打造的航空领域龙头企业，

也是杭州亚运会官方航空客运服务合作

伙伴。

2023 年，长龙航空借助浙江数字经

济创新提质“一号发展工程”、保障杭州

亚运会，全力打造最“潮”航空，融入潮

文化，开发潮玩潮物，树立潮品潮牌，开

展“潮长龙 趣飞行”为主题的各类营销

传播事件。

刘启宏表示，2024 年长龙航空将持

续打造符合当代审美趣味、文化精神的

“潮趣”文旅新平台新体系，探索文旅与

航空协同发展新模式，助力越剧繁荣

发展。

本次战略合作协议的签署，不仅建

立了双方合作平台，构建了全方位、深层

次的战略合作伙伴关系，更是双方齐心

协力、共同推动浙江省文旅产业深度融

合与协同发展的有力举措。
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自 2023 年 3 月底登台，环境式越剧

《新龙门客栈》在将近一年的时间内火

遍全国，不仅演出场次和上座率屡创新

高，其在互联网上的相关视频和话题更

是持续高热。

通过《新龙门客栈》，大批曾经不了

解越剧的观众开始关注这一传统剧种，

不少人成为新的铁杆“越迷”。

作为越剧《新龙门客栈》项目发起

人、艺术总监，茅威涛曾表示，多年以

来，一代一代的越剧人一直在进行创新

探索，“思考怎么能够跟今天的时代相

融，用越剧这一载体来表达我们作为生

命体对当下世界、当下生活的感受。”

事实上，从《孔乙己》《二泉映月》等

新编作品，到融入众多新意的新版《梁

祝》，茅威涛本人对于越剧的焕新始终

倾注巨大心力。

茅威涛亦强调，戏曲传承创新中的

“旧中有新，新中有根”，尽管在理念上

尽全力追求适合当今时代的表达，“但

我们的表达方式，永远是从中国戏曲最

传统的四功五法而来，是从我们中国传

统的戏剧精神中来。”

2024 年是越剧诞生 117 周年，也是

浙江小百花越剧团建团40周年。

此次，“小百花”将发挥名团、名角、

名剧优势，通过品牌代言为长龙注入

“国潮”文化，以演出丰富航空服务场

景；长龙航空则将发挥渠道、平台、资源

优势，通过定制“小百花”号、空中主题

推广等，不断开拓戏曲营宣模式，为打

造浙江文化赋能助力。

强强联手，将古老的戏曲变为文旅新“潮品” 再谈《新龙门客栈》，为“浙”里造爆款


