
4 月 16 日下午，由恩施利川腾龙

洞景区主办的“直尕思得 恩施要得

——凉爽利川 度假天堂”恩施州精品

景区杭州推介会在杭州举行。

推介会上，杭州市文化广电旅游

局一级调研员张鹏在致辞中表示，希

望两地加强文化交流，深化旅游合作，

为国内外游客提供更加优质的体验。

恩施利川腾龙洞景区推荐官从区位优

势、地质遗迹、自然景观、民俗演绎等

方面多维度推介了腾龙洞景区。现

场，杭州荆楚国际旅行社与利川腾龙

洞等恩施精品景区现场签订战略合作

协议，并表示将着力推荐恩施利川旅

游线路产品，带动更多杭州人赴恩施

利川观光旅游，康养度假。

据悉，今年 3 月以来，恩施利川腾

龙洞景区已先后在西安、兰州、银川、

太原等地举办推介会，接下来，腾龙洞

还将携手恩施精品景区陆续奔赴合

肥、新乡等多个重点客源地城市开展

推介会，多角度、多层次地宣传展示恩

施州旅游资源。

（记者 章 琳）

湖北恩施精品景区联合推介会在杭举行
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春和景明，正是一年踏青赏花出

游的好时节。为进一步提升青少年法

治意识、护航青少年健康成长，4 月 17
日下午，宁波市文化市场行政执法队

将走进学堂、走近师生，在鄞州区江东

实验小学（北校区）举办一场别开生面

的“文旅大讲堂”文化普法活动。

“什么是电竞酒店？”“未成年人能

不能去电竞酒店？”宁波市文化执法队

三级主办孙赢将通过视频播放、案例

教学、互动提问等寓教于乐的方式解

读了相关法律小知识，并从文化、出

版、文物等版块，重点科普了盗版图书

的危害、进入娱乐场所的注意事项、保

护文化资源的重要性以及在参加校外

艺术培训时需避开的“雷坑”。

据悉，全新改版的“2024文旅大讲

堂”巡回普法活动除了为广大市民和

旅游者提供规范、实用的文明旅游法

律知识和维权常识外，还新加入了文

化元素，向不同领域的人群进行文旅

普法宣传。 （孙 赢）

宁波开展“文旅大讲堂”文化普法活动

进入，2024 年“百年氧道”自行车

骑行大会在盐官三里港潮汐公园开

幕。这场全民参与的群众性自行车运

动，吸引了500名骑友齐聚海宁百里钱

塘国际旅游长廊，在最美“百年氧道”

上以骑行方式与钱江潮同框。

据悉，本次骑行全程约 18 公里。

大会用车由组委会统一提供，比赛不

计成绩、不设名次，主打慢行翁金线最

美路段，与海塘和钱塘大潮零距离接

触，获得酣畅淋漓的骑行体验。同时，

活动还设置了竞速自行车骑行、速度

轮滑两项配套活动，以展现浙江最美

绿道的动感活力与诗情画意。骑行大

会现场还特别设置春日集市，参与活

动的市民还能免费获得盐官景区的门

票，旨在让大家近距离感受本次骑行

大会的丰富内涵。

以旅促体，以体兴旅，积极探索

“文旅+体育”创新深度融合模式。一

直以来，海宁致力将百里钱塘打造成

为国际旅游长廊和全球著名户外运动

基地，着力打响文旅体“365”品牌。以

海宁百里钱塘国际旅游长廊为核心，

构建“一廊六景区，一潮可多看，乐游

八项目”的业态布局。

接下来，海宁将以百里钱塘国际

旅游长廊为核心，推出更多丰富且受

众面更广的体旅融合活动，聚力打造

集旅游、运动、文化、休闲于一体的户

外运动之城，让更多运动爱好者在享

受运动乐趣的同时，感受海宁国际品

质潮城的魅力，推动体育赛事“流量”

转化为文旅消费“留量”。（记者 贾露）

“百年氧道”自行车骑行大会在盐官开幕

浙江文旅与淘宝扶持文旅微短剧
打造“短剧+电商+文旅”新模式

神仙居举办汉服游园会
近日，台州神仙居景区携手桐江书院

景区共同举办“桐江宋韵 春景华裳”汉服

游园活动。活动设置了丰富的文化活动

和互动环节，不仅为游客们带来了一场难

忘的视觉体验，更是一次深刻的文化之

旅。

4 月 13 日，“桐江宋韵·春锦华裳”汉

服游园会在神仙居率先开启，一场穿越千

年的惊艳之旅揭开序幕。汉服游行队伍

在景区内与游客互动，随机赠送花环、手

环给游客。作为“汉服打卡圣地”神仙居，

南天顶、莲花台、佛影莲韵等景点，都成为

了绝美的出片拍照点，吸引众多游客打卡

驻足。14日，汉服巡游活动在桐江书院拉

开帷幕。

为让更多游客能够体验汉服之美，景

区还推出多项福利活动。在4月10日至5
月 20 日（五一假期除外）期间，穿成套汉

服入园的游客，可享受神仙居首道门票免

费的福利。5 月 21 日至 12 月 31 日（十一

假期除外）期间，穿成套汉服入园的游客，

可享受神仙居首道门票五折优惠。此外，

在2024年6月30日前，桐江书院还对全国

游客免费开放，让更多人有机会领略这座

古老书院的风采。

（记者 章 琳）

宁波方特熊出没欢乐港湾今年暑期对外迎客
4 月 16 日，记者从宁波方特旅游区开

业八周年庆典获悉，备受期待的宁波方特

熊出没欢乐港湾迎来最新进展，将于今年

暑期正式对外开放。该项目系方特旗下

首个熊出没主题的开放式文旅项目。

当天，宁波方特旅游区免费为现场游

客派送了上千份蛋糕，共享这一温馨时

刻。值得关注的是，备受欢迎的“熊出没

天团”提前现身，一经露面就吸引大量游

客参与互动。“宁波方特熊出没欢乐港湾

将于今年暑期正式开业迎客！”宁波方特

旅游区有关负责人表示。

据介绍，熊出没欢乐港湾是方特旗下

首个熊出没主题的开放式文旅项目，集科

技、旅游、文化、商业、演艺、休闲、娱乐、度

假为一体，致力于为游客带来吃、住、行、

游、购、娱“一站式”服务，力推高品质、一

站式的合家欢文旅新体验。

在主题公园版图不断扩大的背后，是

华强方特旗下 IP“熊出没”在持续释放红

利。记者注意到，4 月 12 日，华强方特文

化科技集团股份有限公司（以下简称“华

强方特”）发布 2023 年财报，业绩实现扭

亏，其中主题公园运营板块贡献了超七

成的营收。业绩大增的背后，依然可以

看到华强方特自主 IP“熊出没”对业绩的

支撑。近年来，华强方特也在加紧上新

IP，希望进一步扩大自身版图，但市场反

响却不及老牌 IP“熊出没”。在打造体系

化 IP 产品方面，华强方特未来仍任重道

远。

（记者 陈冲 通讯员 刘铭扬）

近日，由温岭市与杭州越剧院联合出

品的越剧现代戏《第一缕阳光》，正式登陆

国家大剧院，此次在京首演为北方戏迷们

奉上了一场精彩的文化盛宴。

该剧以浙江基层“民主恳谈”成功

经验为故事背景，聚焦“全过程人民民

主”重大主题，以“八八战略”和“千万工

程”生动实践为背景，通过越剧艺术形式

反映了二十多年来在党的领导下，浙江

人民探索发展全过程人民民主，率先走

出省域治理现代化之路的生动图景。

《第一缕阳光》由国家一级编剧郑朝

阳执笔、国家一级导演杨小青执导，集结

来自杭越及全国越剧界顶尖的编剧、导

演、作曲（唱腔）、视觉设计和人物造型设

计方面主创人才。

据悉，该剧也以参演剧目形式亮相第

十八届中国戏剧节，并荣膺中国戏剧节优

秀剧目。此外，还入选2024年度国家艺术

基金（大型舞台剧和作品创作）资助项目、

浙江文化艺术发展基金资助项目和台州

市文艺精品扶持项目。（通讯员 郭梦芝）

《第一缕阳光》亮相国家大剧院

近日，浙江省文化广电和旅游厅与

淘宝双方共同发布文旅微短剧扶持计

划，支持精品文旅短剧的制作。广电总

局开展“文旅微短剧”创作计划后，已有

四川、黑龙江、云南、广东等多省强势加

入，此次浙江与淘宝的合作，打开了文旅

微短剧的更多空间与可能。

据了解，该计划以国家广电总局发

布的“跟着微短剧去旅行”创作计划要求

为导向，未来将围绕浙江产业带，结合当

地文化及旅游资源，以微短剧为故事线

索，带更多用户认识当地风土人情和特

色文化。

浙江省文化广电和旅游厅党组成

员、副厅长姚礼敏做发布会致辞时表示，

当前微短剧正从野蛮生长迈向规范发展

的新阶段，淘宝不仅是世界知名的电商

平台，也是连接文化旅游的重要纽带，相

信在各方的共同努力下，一定能够打造

出“短剧+文旅+电商”的新模式。

国家广播电视总局网络视听节目管

理司司长冯胜勇出席了启动仪式。同

时，杭州市余杭区文创发展中心宣布将

提供 2 亿资金，支持精品文旅短剧的制

作。

淘宝内容营销总经理陈芳表示，20
多年来淘宝上涌现出了大量精彩的创业

致富和产业崛起的故事，希望通过本次

文旅短剧扶持计划，能打造出一批电商

主题的精品文旅短剧。

活动现场，淘宝还面向短剧生态伙

伴发布了 2024 年短剧扶持政策。2024
年，淘宝将对品牌定制剧投入千万资金、

超 10 亿流量支持，联合爆款 IP、明星、头

部厂牌、头部达人和机构合作伙伴，打造

丰富的精品短剧内容。

淘宝于 2023 年下半年开始探索短

剧，基于电商特色，主打品牌定制剧。截

至目前，淘宝站内已经上线了 20 多部品

牌短剧。

定制剧成为品牌的新增量。淘宝数

据显示，短剧不仅获流成本更低，而且拉

新破圈效果显著。欧莱雅在去年双11期

间打造的精品短剧播放量破亿；三星春

节档短剧新客占比超90%，带来长线的种

草价值。

很多品牌结合淘宝大促节点进行短

剧前置种草，直接带动成交转化。洋河

品牌于 2024 年春节档合作品牌定制短

剧，相声演员孙越担任主演，短剧、直播

联动，短剧总播放量超预期、专场直播单

日GMV超310万。

在淘宝，短剧所带来的人群破圈效

应带给品牌更多的商业长尾效应。2023

年天猫 11 期间，12 部定制品牌剧观看后

商业转化率最高可达30%。

过 去 一 年 ，淘 宝 内 容 电 商 强 劲 增

长。数据显示，2023 年淘宝内容消费用

户规模同比增长44%；月成交破百万的直

播间达1.2万个；新增内容创作者863万、

新开播账号增77万。

去年12月淘宝内容电商事业部组建

后，淘宝直播和逛逛团队合并，直播和短

视频、图文首度打通。淘天集团内容电

商事业部总经理程道放表示：“2024 年淘

宝的内容和电商，将从加法变为乘法，释

放新一轮内容电商红利。”

短 剧 是 淘 宝 内 容 电 商 的 重 要 一

环。行业人士分析，品牌短剧的商业潜

力巨大，预计 2024 年将掀起一波新的热

潮。

（杨睿琦）


