
“露营热”还能热多久？
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◎ 高舜礼（中国社会科学院研究中心特约研究员）

近几年的“露营热”，主要是在新

冠疫情影响下，由于人们苦封闭、怕聚

集、忧 远 行 ，被 迫 选 择 在 居 住 地 的 周

边，或能够企及的城郊乡村露营，权作

满足旅游需求的一种“替代品”“补偿

品”。换言之，为防控疫情而出台的诸

多限制出行措施，化作了对近距离露

营业态快速崛起的一种“助力”，让很

多难以能够假日出游者，改为以帐篷

和露营休闲。

有的研究者据此称之为“歪打正着”

“误打误撞”。由于这个特殊阶段的“捂

热”与“烘焙”，露营休闲得以快速生长，

迅速由小众变为大众、由零零星星变为

连线成片、由半温不火变为全线升温，一

跃而成升国民休闲的主流业态。

而随着旅游出行全面恢复，露营热

潮迅速降温，网上出现不少露营地关停

倒闭、低价转让的现象。业界内外不禁

都产生一个疑问：露营行业是否将迎来

“大洗牌”？

快速崛起
具有多方面的现实意义

推动了露营业态的大众化。以前

“玩儿”露营的多是“小众”人群，新一版

的国民旅游休闲纲要（2022~2030），也

仅把露营作为诸多需要引导培育的休

闲业态之一，倡导加快发展“自驾车旅

居车露营旅游”专业概念下的旅游包括

观光、休闲、度假等，业界长期呼吁大众

转变旅游消费理念，要由传统的走马观

花式游览，向放慢脚步的居家休闲、周

边度假转变。露营帐篷客在疫情期间

的一夜走红，表明旅游消费已加速开展

这种变化，快速地迈向大众休闲业态的

目标。

促进了大众旅游的转型升级。业界

主流观点认为，我国旅游产品的观光比

重过大，急需丰富类型、增加品种、优化

结构。露营业态的快速勃发，将走马观

花、蜻蜓点水的观光队伍，分化出一批从

容、闲适、慢享的人群，或是近郊扎帐篷

休闲，或是自驾车往稍远处露营度假。

广大民众通过露营更广泛接触了大自

然，晒太阳、接地气、赏美景，体现了“天

人合一”，拉近了人与自然距离，舒展了

置身天地间的天性。这一新兴的变化，

相当于向原有结构的旅游产品体系注入

稀释剂，逐步减少观光游的天枰砝码。

大众旅游市场需求的这一变化，有助于

促进旅游产品结构的转型升级。

开启了拉动国民消费的新风口。露

营的直接与间接关联产业很多，对上下

游产业要素具有明显拉动作用。以自助

露营的基本配备为例，就需要帐篷、床

垫、睡袋、炊具、气罐、野餐垫、折叠桌椅、

预制菜、方便食品、饮用水等，把这些设

备弄齐至少需要上万元，若再讲究一下

品牌和档次，就得少则数万、多则十数万

元，远高于普通旅游者的装备花费。业

界人士曾估测，2023 年我国露营市场核

心规模可能将达 1500 亿元，未来发展前

景更不可限量。

照此趋势发展，我国露营与国际水

平的差距也将加快缩短。

个体行为
促进业态发展的基本走向

不管媒体预言和判断是否准确，不

管露营未来怎么样的发展，到底是可持

续的蓬勃兴旺，还是蹉跎、徘徊、困顿，都

值得业界予以关注和研究。

露营发展势头将“降燥去火”。就今

年我在各地的差旅所见和参加露营研讨

的体会判断，露营未来的发展态势将经

历“降燥去火”、“去虚存实”，再逐步走上

更加扎实和规律之路。这种自然降温的

过程，也是理性和规律的回归。2023 年

“十一”黄金周期间，北京东南郊的鹿圈

桥凉水河沿岸只有稀少的几顶帐篷，就

实证了这一现象的发展。当然，回归并

不意味着重回疫情之前，许多家庭已购

置露营设备，不可能完全闲置起来；一些

人已体会到露营的乐趣，也不可能停下

露营脚步；经营企业已认定露营的发展

前景，也会陆续而坚定地实施下去。因

此，未来一个时期的露营，整体上与疫情

期间相比，将呈现向上、稳健和韧性的发

展走势。

露营的落地空间将逐步拓展。近几

年露营发展所显现的瓶颈制约，最明显

和实质性的问题就是缺乏落地空间。

2022 年 14 部委联合印发的 111 号文件所

要破解的一大堵点，也就是明确用地的

思路和政策。意见指出，将营地规划纳

入国土空间规划，保障各类营地供给，合

理配置配套设施，积极拓展营地利用空

间，并指明可以利用土地的方向和范

围。在符合相关规定的前提下，划出露

营休闲功能区，提供露营服务；鼓励城市

公园利用空闲地、草坪区或林下空间划

定非住宿帐篷区域，供群众休闲活动使

用。上述意见，有利于为露营发展创造

相对宽松的落地环境。

露营业态将成为旅游开发重点。在

疫情之前的旅游投资开发中，业内对露

营业态没有充分认识，觉得它尚属于小

众阶段，或发展远未成熟；疫情期间露营

业态的一路上扬，快速扭转了业界的固

有观念。在未来的旅游资源开发中，露

营将成为各地重视和选择的业态，不仅

把它视为休闲度假的必备业态，而且往

往会与自驾、户外活动统筹考虑。尤其

是在原生态的自然环境和公共设施尚不

配套的西部地区，露营地开发建设将成

为普遍性的选项。今年“5.19”前夕，南疆

和田市昆仑山下的一场活动，高端对话

的题目就是如何策划建设昆玉市第一牧

场的露营地，说明远在边疆地区的人们

已对露营业态高度重视。

露营产品建设
将专业化发展

露营热所展现的市场前景，引发业

界对露营发展之路的思考，投资者、规划

者、运营者尤其重视现实问题的破解，大

家共识性的认识是应尽快告别发展的初

级阶段，尽快向更高发展阶段跨越。

较高发展阶段的露营地，应该注意

以下方面：一是尽量强调主题化，从游客

心理出发，根据环境和目标，确定不同的

主题和场景下的露营，如雪山下、湖水

畔、牧场里、庄园边、景区内，再加以专

业的论证和策划，让露营地本身就是一

道美丽的风景，让游客有流连忘返之

意。二是充分考虑在地文化，把露营的

业态呈现与在地文化充分融合，不仅露

营设施本身可充分吸纳在地文化和民

俗生活，例如，藏区的黑色牦牛毛的帐

篷，既防雨又保暖，就比工厂化生产的

帐篷有温度、有温情，也可把在地文化

相关生活元素直接引入露营者的生活，

如饮食、民俗、节庆等。三是丰富露营

地活动安排，体现游客的充分参与性与

选择性，如安排骑马、放牧、打草、劳作、

挤奶、做饭，让游客尽量体验民俗生活，

也可组织参与当地民俗活动，如云南大

理剑川县的白族“三月街”、青海果洛藏

族自治州的年保玉则自然保护区的圣湖

喂鱼。

露营引导与监管日趋规范化。随着

14部委111号文件的贯彻，有关地方应清

理不合理的设定，撤销泛泛禁止露营的

规定，参照国际通行的露营规则，凡没有

必要设限的地方都应该准许露营，也可

以做出分等定级的限定，但监管与服务

应保持对等，并以提供服务为主。收费

性的露营场所，则要依法依规取得开展

露营旅游休闲服务所需营业执照及卫

生、食品、消防等相关证照或许可，加强

治安、消防、森林草原防灭火等管理，切

实保障露营者的安全；也要完善配套性

服务项目，有明码标价的收费标准、游客

须知，提供真实准确的宣传营销信息，真

正保障好对露营者的全方位服务。

推动露营业态
健康发展的建议

譬如，文件明确公共营地与经营营

地的发展导向，就是“推动公共营地建

设，扩大公共营地规模，提升服务质量。

鼓励支持经营性营地规范建设，提高露

营产品品质”。加之，文件明确有条件的

“环城游憩带、郊野公园、体育公园等，在

符合相关规定的前提下，划出露营休闲

功能区，提供露营服务”。那么，对于城

市居民来说，如果依旧感觉缺乏露营场

地，或发现郊野公园仍旧固守“几不准”

（不得露营、不得扎帐篷、不得聚会），就

可以向省市政府、有关部门反映，努力争

取公共露营空间的扩大。

加强开发有市场前景的露营产品。

按照111号文件的精神，各地既要认真贯

彻《休闲露营地建设与服务规范》（国家

标准），又要积极对应市场需求，突出露

营业态的个性特色、地域文化、参与功

能，努力打造露营休闲的核心产品；可结

合既有的户外场地建设，加强与国家旅

游风景道、国家步道体系、体育公园等建

设结合，构建全国营地服务网络体系和

露营旅游休闲精品线路；可积极推动营

地与相关方面加强协作，推进文旅深度

融合，如与文博、演艺、美术等相关机构

合作，与音乐节、艺术节、体育比赛等群

众性节事赛事的合作，与户外运动、自然

教育、休闲康养等密切融合等。

努力推动露营业态向产业化发展。

把露营培育为一种业态或一大产业，不

仅要做好帐篷等必要设施的加工生产，

培育发展露营的龙头企业，还要做大做

强露营旅游休闲上下游产业链，提升全

产业链整体效益。同时，露营发展正处

于上升时期，露营者文明素质也正在养

成之中，需要大力倡导文明与绿色。除

了加大宣传教育力度外，还应加大引导、

监督和惩戒力度。一是借鉴发达国家的

通行做法，在文明尺度上缩小与国际差

距，如积极推广“无痕露营”，相应减少垃

圾桶配置，倡导自己的垃圾自己带走；二

是建立必要的责罚或追偿机制，唤醒民

众的文明露营意识，对于随意丢弃垃圾、

破坏生态环境的，可启动文明旅游黑名

单制度，责令其承担打扫或清理费用，也

可进行罚做一定时长的义工等探索；三

是对具有典型教育或警示意义的不文明

行为，可鼓励发起环保公益诉讼，通过法

制手段和法制教育，提升民众维护生态

环境的自觉意识，树立文明旅游的新风

尚。

对于浙江省来说，除了做好露营发

展的一些共性工作，重点应研究好北京

露营客源市场的特征，针对性地开发适

销对路的露营产品，确保广大市民自助

性露营有场地、有规范、有服务，经营性

露营有特色、有档次、有魅力，保持露营

产品开发和发展规范走在全国各省市的

前列，为谱写更加壮丽的天人合一、人与

自然和谐共生的美丽画卷而做好引领和

示范。


