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连续六年上榜全国县域旅游综合实力百强县

江山“重现旅游辉煌”路遥而非远

彰显“外引+内育”高标准建设具有

江山特色的旅游住宿业，“游四周住江

山”旅游住宿“高地”逐渐形成。

江山现有 270 多家住宿单位，其中 6
家星级饭店、19 家省高等级民宿。目前

正指导海外海酒店创建五星级旅游饭

店，雲帆运动度假酒店、逸西里酒店创建

四星级旅游饭店，并力争创成 1 家金宿

级民宿。

江山民宿发展更是如同按下快进

键，不仅和世界潮流进行结合，让原本单

一的“宿”和旅游六要素进行嫁接，融入

主题特色产品，让传统的住宿呈现出更

多新颖潮流的形式。江郎山山田花舍引

入萤火虫放飞观赏体验项目，并新建萤

火虫咖啡馆，策划下午茶派对等体验项

目，给游客营造一个江山版“宫崎骏的夏

天”。和睦别院积极研发宋式点茶、香盘

制作、溯溪野炊等体验强的产品，提升

“旅宿”文化内涵、丰富体验维度，让游客

一边放松一边充电，康养身体同时滋养

灵魂。云七民宿更是把“玩民宿”运用到

极致，其巧妙融合当地文旅资源和本土

的生活方式，内增山野咖啡屋、瑜伽馆、

泳池、儿童游乐区自助烧烤、自助厨房等

功能区域，满足游客一站式自然居住体

验的享受。

对于下一步工作，江山市文旅局负责

人表示，将持续围绕“重现旅游辉煌”主

题主线，以敢于拼抢的姿态、争当龙头的

状态，聚焦“提景区量级、提文旅品级、提

业态能级”三个提级，不断挖掘放大核心

景区影响力和文旅业态竞争力，全面打

造具有区域影响力的休闲旅游首选地。

今年上半年，江山捷报频传，载誉颇多。

6 月 20 日，上榜“2024 年全国县域旅游综合实力百强

县”，这也是江山连续 6 年入围该名单。而在这之前，中国旅

游科学年会发布了 2024 全国旅游目的地高质量发展经典案

例，江山市报送案例“打造最具区域影响力的休闲旅游首选

地”入选，这也是浙江唯一入选案例。此外，江山市“和睦别

院”成功入选浙江首批 25 家浙江省级“非遗茶空间”。江山

市张村乡秀峰村、先锋村（联合）获评 2024 年全国秋季“村

晚”示范展示点。

还有一组来自综合运营商手机信令的大数据更是折射

出江山文旅经济的动能澎湃。截至 6 月 30 日，江山市接待

游客同比增长 22.03%，其中，过夜游接待游客同比增长

30.03%。

所有的荣耀背后都是厚积薄发、努力不懈的成果。

江山何以能拔群出萃？

“龙头领路+星星点灯”，项目创新推动“重现辉煌”

地方旅游业要想实现高质量发

展，落地高能级产业项目是第一要

素。近年来，江山市始终锚定“重现旅

游辉煌”目标，聚焦浙江省文旅深度融

合工程，坚持项目引领，夯实发展基

础。

加强项目谋划。围绕资源优势，

聚焦业态短板，策划举办“重现旅游辉

煌”江山市第三届文旅专场项目谋划

擂台赛，共谋划提出千里江山国家旅

游度假区、三卿口文创古村、清漾文化

交流中心等96个项目。

紧抓项目建设。1-5 月，全市 55
个在建文旅项目总投资 273.3 亿元，年

度 计 划 投 资 51.8 亿 元 ，已 完 成 投 资

32.73 亿元，投资完成率 63.2%，提前实

现“半年红”。

深化项目合作。不断加强与国内

龙头文旅企业的项目合作，确定将江

郎山·廿八都 5A 级旅游景区综合提升

项目作为先行启动项目，总投资约

23.7 亿元，含江郎山光影秀、廿八都北

堡门区块、姜遇鸿故居改造提升、浮盖

山索道、廿八都古镇二期等 6 个子项

目。计划“十一”黄金周前完成廿八都

北堡门区块 2 个场馆改造与业态植

入。该项目启动具有里程碑意义，意

味着江山最重磅的 5A 级旅游景区进

入量质齐升、产业迭代的结构性扩容

发展阶段。当一些前瞻性、年轻态、时

尚化的产业陆续进入景区，演艺秀、新

餐饮、新体验相互融合，将助力景区从

单一观光游转型升级为具有科技新锐

风的沉浸式体验旅游景区。

除了紧抓项目建设“牛鼻子”，提

增核心景区量级，江山也采取“星星点

灯”方式，加强全域景区、乡村旅游业

态培育。在落实推进省乡村旅游“五

创”行动中，廿八都引进豆腐工坊、想

廿咖啡、主题餐厅等新消费品牌丰富

夜间业态，力争成功培育省级夜间消

费集聚区。

洋为中用，咖啡进村。近年来，在

江山各个乡村田间地头如雨后春笋般

“冒出”许多特色主题咖啡馆，如江郎

山脚的“萤火虫咖啡”、春风江山“王勃

的寂寞”咖啡馆、廿八都“想廿咖啡”、

清漾村“清恬咖啡”等。这些“村咖”充

分利用乡村看山望水的绿意诗情，融

合城市新潮品味，创造出具有网红吸

引力的游览加消费胜地。乡村颜值叠

加咖啡情调，江山村咖逐渐成为乡村

旅游流量的引导力量和乡村经济新发

展增长点。

上半年江山策划许多创新又有创意

的宣推活动，让江山城市品牌及文旅形

象更加深入人心。

策划“趣乡村·来江山抢歌歌”主题音

乐活动，荣登央视《新闻联播》。策划组织

“锦绣江山·盛世龙年”“来廿八都·寻江湖

梦”系列活动，引爆假期文旅市场人气。

新媒体高频发力，掀起网络热浪。

策划举办“来江山过五一”系列活动，抖

音“来江山过五一”话题曝光量达 4775
万，曝光率居衢州各县（市、区）首位。“跟

着文旅局长游花海”、“‘不如在浙见一面’

融媒直播行动”等直播活动，特别是“‘浙’

里好玩——全省文旅局长访谈”活动，广

播端收听和直播观看量达250余万人次。

媒体综艺方面也是连环出击，建树

颇多。成功吸引央视《地理·中国》《三餐

四季》栏目组，“文化中国行”采访团，以

及网综《话说山海》等媒体来江拍摄；与

CCTV-2《第一时间》天气预报开展合

作，以广告形式投放江山市文化旅游相

关内容，全方位、高频次宣传江山。

宣传增流扩大声量，落地推介惊艳

市场。

为全力打响“衢州有礼·江山味道”

旅游美食品牌，江山积极开展“味美浙

江·百县千碗”六进工作，走进省政府机

关食堂及相关景区进行推广。

此外，通过策划“来江山过暑假”系

列活动，开发避暑游、乡村游等线路产

品，推动暑期市场发展。值得称赞的是，

今年江山文旅局前往北京开展合生国旅

集团旅游专场推介会，成功招引北京首

批深度康养旅游团来江打卡游览。

酒店“上星”民宿“创金”，提质扩容彰显龙头担当酒店“上星”民宿“创金”，提质扩容彰显龙头担当

▲廿八都古镇

▲江郎山下萤火虫咖啡馆

▲清漾书院▲清漾书院

“线上+线下”双向发力 宣传营销加速城市出圈

▲江郎山

▲须女湖

▲廿八都古镇▲廿八都古镇
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