
不同于去年的中秋国

庆连休，今年中秋假期夹

在暑期和国庆之间，旅游

市 场 略 显 平 淡 。 各 大

OTA 平台、旅行社方面皆

称产品价格与淡季基本持

平。

9 月 3 日，携程旅行首

先发布2024年中秋假期旅

游预测，今年中秋拼假旅

游流行，不仅为游客提供

了高性价比的旅游选择，

还可一定程度上避开高峰

期，成为此次小长假的一

大亮点。途牛数据显示，

北京、上海、杭州、南京、广

州、深圳、成都、苏州、天

津、沈阳位列中秋出游热

门客源地前十。飞猪数据

则表示，截至目前，中秋假

期赏月游、赏花游、观灯

会、逛庙会等传统习俗相

关的玩法大受青睐，热度

同比去年增长约 60%；亲

子乐园游、汉服旅拍、轻奢

酒店团圆饭等玩法增幅亦

明显。

在此情况下，市场内

旅游相关领域的景气度，

也受到部分文旅机构持续

看好。
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辞“暑”迎“秋”，各大旅游机构预测报告出炉

中秋假期预计以中短途周边游为主
文旅企业看好行业景气度
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▲携程预测短途游为中秋假期“主力”
（图源：携程旅行）
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回顾今年的暑期旅游旺季，各大

OTA 发布的暑期出游市场报告显示，

国内旅游市场持续展现消费韧性，整体

呈现“三高三低”特征。“三高”即国内

游、跨境游持续保持高景气运行，高质

量陪伴的亲子游、家庭游持续火热，“精

神村民”、City ride、演唱会等提供高情

绪价值的玩法受到年轻人追捧;“三低”

即适宜避暑的低温目的地及室内项目

火爆，机票酒店因供应恢复呈现价格走

低趋势，三四线城市、县域及乡村等低

线目的地一路走红。

这种情况下，旅游相关领域的市场

表现也受到部分金融机构关注。

国金证券数据显示，休闲旅游市场

景气度持续，将持续引领 OTA 增长。

2024年上半年，国内旅游人次同比增长

14.3% ，农 村 居 民 增 速 更 快（增 长

21.5%），出入境游持续上升。

同时，由于中秋假期时间较短，出

境游大军主要选择集中在国庆假期出

发。从众信旅游、春秋旅游多家旅行社

的报名情况来看，不少长线产品收客近

尾声，也有产品早早售罄。“今年可以明

显感受到出境游的性价比相较国内游

更高。”有旅行社人士告诉社记者。

截至目前，春秋旅游 9~10 月出发

的长线出境游热度持续走高，主要涉及

西欧、东欧、巴尔干、南欧、英国、北欧

等。其中，克罗地亚和巴尔干相关的产

品，11 月前出发的小巴尔干连线 13 日

产品已全面售罄。德国“慕尼黑啤酒

节”（9 月 22 日~10 月 7 日）相关的行程

也已售罄。

众信旅游方面，截至目前，其出境

游高端海岛游产品较去年同期报名人

数增长了 75%左右。此外，南欧产品方

面，西班牙、葡萄牙、希腊等地报名提前

趋势最为明显，部分南欧产品提前 2 个

月就已售罄，特别热门目的地产品至少

在出发前 5 个月就陆续开始报名。西

班牙一地产品基本售罄。

记者注意到，随着中秋旅游相关的

讨论热度逐渐升温，诸如“暑假后机票价

格大跳水”“2 小时高铁圈多个车次售罄”

等话题，相继引来部分网友的关注与热议。

同时，从各家 OTA 平台、旅行社提

供的中秋出游情况来看，境内游多集中

为周边短途游。根据携程旗下市场洞察

平台FlightAI数据，中秋假期境内机票单

程含税均价约为770元，相比去年中秋及

国庆前3日，价格下降了约25%。

有观点指出，旅游市场在中秋假期

前后呈现出明显的小高峰，原因是一部

分游客选择提前或延后错峰出行，通过

拼假享受更加舒适、个性化和高性价比

的旅程。携程旅行 App 显示，以上海→
大理为例，提前一天出发的单程机票价

格最高可比假期首日出发便宜超 30%。

如果延后假期，从假期第二日出发，甚至

有机会节省近6成花费。

但从价格来看，去哪儿研究员蔡木

子告诉记者，中秋假期旅游市场表现较

淡，机票、酒店价格都处于淡季水平。其

中，热门目的地的酒店，有三成与淡季价

格持平。广之旅也透露，中秋假期出行

产品价格与平时基本持平。

值得一提的是，受 3A 游戏大作《黑

神话：悟空》影响，山西大同、朔州等游戏

取景城市关注度有所增长。央视财经报

道，9 月 15 日出发北京→太原的部分热

门车次迅速售罄。近一周内，山西大同、

朔州等游戏取景地的搜索热度和酒店预

订热度增长迅猛。多家公司推出相关产

品，比如：锦江酒店策划推出了“跟着悟

空游山西”酒店旅游路线产品；春秋旅游

新增加了5条山西小包团线路。

随着人们对于旅行质量的要求提

升，大众对一趟旅程的期待也在悄然发

生变化。今年中秋，许多游客选择抛弃

以往追求的“精致感旅行”，转而寻求更

为舒适、生活感更强的旅行方式，不仅

体现在旅行目的地的选择上，更体现在

旅行方式和体验上。

携程数据显示，截至目前，中秋假

期周边游订单占比近半，较上一个小

长假——端午假期更高。上海、北京、

杭州、成都、苏州、广州、深圳、南京、重

庆和青岛是中秋假期的热门国内目的

地。

中秋酒店热度增长相对较快的目

的地为张家口、伊犁、深圳、苏州和长

春。这些城市凭借独特的自然风光和

文化特色，吸引了大量游客的目光，成

为中秋旅游的新热点。

事实上，眼下游客已开始追求在路

上花的时间更少。目前预订中秋高铁

出行的订单中，出游半径约为 361 公

里，较去年中秋国庆假期前三日减少近

30%，平均 1 个多小时左右就能到达目

的地。深圳→广州、上海→杭州、成都

→黄龙、上海→苏州、北京→青岛等是

高铁游的热门路线。

对此，去哪儿大数据研究院研究员

肖鹏表示，今年中秋假期，国内旅游市

场展现淡旺季不均的现状，从价格和出

游人次来看，中秋、端午、清明的 3 天假

期并未充分带动旅游市场，假期短、补

班长是主要影响因素。

从休闲方式来看，多元化和活跃化

的程度也在提升。许多年轻客群在中

秋假期选择露营、徒步和音乐节等活

动。这些活动不仅丰富了他们的旅游

体验，也令周边酒店的热度随之上升。

此外，体育赛事与传统节日等特色玩法

的结合也吸引了一众用户。

家庭旅游作为生活感旅行方式也

更受欢迎。许多家长青睐和孩子一起

在乡间感受自然和文化，让旅行成为放

松和享受的生活方式。中秋假期，携程

度假农庄的亲子订单占比就达到 40%
以上。

中秋出行凸显“性价比”

周边短途游占比超过一半周边短途游占比超过一半
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文旅企业看好持续景气度


