
▶

▶▶

焦点 2024年10月17日 星期四
编辑：刘 青/ 美编：张丽霞

JIANGNAN
TOURISM
WEEKLY

JIANGNAN
TOURISM
WEEKLY 44

2024“浙派好礼”亮相第18届中国义乌文旅博会

文旅“爆款”加速流量变现

▲展会现场

本届展会定位优势行业，招引一定数

量、有品质的行业企业，划行规市，持续深

耕成为今后展会中的固定板块。以“专业

化”为导向，力争成为研究文化和旅游产品

发展趋势、带动文化和旅游产品提质升级、

推动文化和旅游产品交易持续繁荣的重要

展会。

展会配套体育用品中英文版小商品团

体标准发布会、户外庭院营地展（折叠布面

桌椅）标准发布会、户外用品技术攻关揭榜

挂帅发布会等专业发布活动，通过专业搭

建产学研用合作平台，集中展示技术创新

成果，推动体育休闲行业高质量发展。

同时，更加注重文化、体育与旅游的深

度融合，从不断“破圈”“跨界”突破自我。

让“好风景”讲出“好故事”，“好故事”做成

“好产品”，“好产品”升级“好业态”。

比如，展会同期举办的浙江省首届电

子体育大赛，借助新型电子对抗竞技、动漫

新产业互动，打造了体验数字体育、数字动

漫等数字文娱虚拟空间。设置了《王者荣

耀》《永劫无间》《三国杀》等电竞比赛项目，

《黑神话：悟空》Boss挑战赛、《蛋仔派队》趣

味挑战赛、《三国杀》线下嘉年华等活动。

其中的《黑神话：悟空》开辟了文化自信、科

技赋能、业态融合的全新路径。

（通讯员 傅柏琳 供图 博览会主办方）

10 月 13 日-15 日，

为期 3 天的第 18 届中国

义乌文化和旅游产品交

易博览会（简称“第 18届

文旅博会”）在义乌国际

博览中心举行。

本届文旅博会由中

国商业联合会、浙江中

国小商品城集团股份有

限公司主办。本届文旅

博会以“小商品大市场，

乐生活享世界”为主题，

设置了体育用品馆、户

外庭院营地用品馆、文

旅创意产品馆、收藏用

品馆、电竞动漫馆5个展

馆，集中展示文旅产业

的 创 新 发 展 和 行 业 趋

势，进一步推动文化与

旅游深度融合，促进产

业升级。

其中，2024“浙派好

礼”文创产品和旅游商

品展示交流对接活动在

此 举 办 。 文 化 和 旅 游

部 资 源 开 发 司 副 司 长

吴科锋，浙江省文化广

电和旅游厅党组成员、

副 厅 长 吕 伟 刚 出 席 活

动。今年的“浙派好礼”

文创产品和旅游商品评

选活动，共有 3307 件产

品报名参选，创同类活

动记录，充分体现了浙

江文创、旅游产品的多

样性和丰富性。经过三

轮评审，最终共有 570 件

产品分获金、银、铜、优

胜奖。

截至 2023 年，文旅

博 会 已 经 成 功 举 办 17
届，为全国文化和旅游

发展成果搭建了良好的

展示交流平台，中国义

乌文旅博会已成为高标

准、高质量的全国文旅

融合金名片。

“新定位”打开“新格局”“新成员”焕发“新活力”“新定位”打开“新格局”“新成员”焕发“新活力”

本届展会扎实推进市场化改革，打造

一个集传统文化传承、文旅设计创新和新

型生活休闲体验于一体的专业型文化和

旅游产品展会。按照“一个品牌、多展联

动、文旅融合、赋能产业”的办展方式，完

成展会项目的市场化定位和优化，形成具

有特色成熟的展会子品牌培育模式。计

划每年春季举办一个文旅博会综合展作

为主展，由商城集团主办。同年，举办若

干个文旅行业展会作为专业展，由义乌市

文旅相关行业协会承办，形成多展联动、

相互赋能的“1+X”模式。

与此同时，本届展会创新运营模式，

深化与文旅体相关优势行业协会合作，通

过全权委托、项目联营、展区合作等多种

形式，推动展会由“政府搭台、企业参与”

向“政府服务、企业运作”转变。调动各方

优势资源，引入新的办展力量，积极开展

专业化运作。打造了“国企+协会”组织架

构，实现展会效益最大化和效率最优化，

深化与收藏品协会、雨具户外商会、运动

器材体育休闲行业商会、体育健身用品行

业协会等专业协会合作，以展中展的形式

推出“2024 中国义乌收藏品展览会”“2024
中国（义乌）国际户外庭院营地用品博览

会”和“2024 中国（义乌）国际体育用品博

览会”等，更好地发挥行业协会灵活机制，

更好地对接上下游企业，形成文旅博会服

务参展商和采购商的全链条。

“小商品”拥抱“大市场”“小窗口”服务“大产业”

本届展会以产品交易为特色，聚焦文

旅体“小商品”，从“小”切入，充分发挥义乌

市场“大”优势，构建“小商品+展会+市场”

模式。聚焦“市场化、品牌化、国际化、专业

化、数智化”五个高质量发展方向，大力提

升供需对接能力，以文化产品和旅游商品

交易为核心，强化全球产品交易、项目展

示、资源共享和信息互通功能。

其中的“义乌首届国际翻译采购节”，

借助义乌与全球 200 余个国家和地区贸易

往来，链接全国 210 多万家中小企业，推动

文旅体商品更广泛地触及全球市场，展示

“中国质量”和“中国体量”。

义乌市场是全球小商品贸易的“晴雨

表”“风向标”，本届文旅博会通过各类“新

品发布”展示文旅体产品爆款，范围涵盖了

文创产品、旅游商品以及丰富的户外运动

装备与文玩收藏品等多领域产品，从文化

深度到生活广度，引领新产品符合市场需

求，有助于企业主体更快捷准确地把握市

场动向。

展会专门设置了文旅创意产品馆，展

示“上海礼物”“北京礼物”“海南特礼”等一

大批优秀创意新产品，同期举办的还有中

国旅游商品大赛获奖作品的展示活动和

“浙派好礼”文创对接会等，在产业链、品牌

化等方面开展深度合作和精准对接，极大

地推动了文化创意和商品设计，助力全国

文旅产业“强链、扩群、建圈”，助力文旅产

业集群发展。

▲2024中国特色旅游商品大赛金奖浙江获奖代表领奖

“新行业”更迭“新标准”“新融合”赋能“新业态” ▶


